CONSILIUL
CONCURENTEI

COBET IO
KOHKYPEHIIUN

PLENUL CONSILIULUI CONCURENTEI

DECIZIE

Nr. DCE - 82
din 14.11.2019 mun. Chisiniu

Plenul Consiliului Concurentei,

actionand in temeiul art. 41 din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012,
Hotararii Parlamentului nr. 331 din 30.11.2018 privind numirea in functie a membrilor
Plenului Consiliului Concurentei,

analizand formularul complet privind notificarea concentrarii economice depus de
catre ,,Moldretail Group” S.R.L. si materialele acumulate, in cadrul examinarii tranzactiei
date,

A CONSTATAT:

La data de 08.10.2019, intreprinderea ,,Moldretail Group” S.R.L., a notificat, in
conformitate cu prevederile art. 22 alin. (1) al Legii concurentei nr. 183 din 11.07.2012 (in
continuare — Legea concurentei), concentrarea economica ce urmeaza a se realiza prin
preluarea a 100 % cote parti din capitalul social al intreprinderii “BUSINESS GLOBAL
PARC” S.R.L. care desfasoara activitatii de comercializare cu amanuntul Tn magazinele
nespecializate, cu vanzarea predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din
tutun in reteaua de magazine ,,JMC Market”. Formularul a fost inregistrat la Consiliul
Concurentei cu numarul de intrare [...].

Notificarea a devenit efectivad la data de 08.10.2019, data la care au fost primite si
inregistrate ultimele informatii la Consiliul Concurentei.

I. Partile implicate:

1. Partea care preia controlul:

»Moldretail Group” S.R.L., inregistratd la IS ”Camera inregistrérii de Stat”(in
prezent I.P. ,,Agentia Servicii Publice”) la data de [...], IDNO - [...], sediul in mun.
Chiginau, [...], MD-2002. Principalul gen de activitate al intreprinderii ,,Moldretail
Group” S.R.L., conform Clasificatorului Activitatilor din Economia Moldovei (in
continuare CAEM), este comertul cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare
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predominanta de produse alimentare, bauturi §i produse de tutun.

Asociatul unic al intreprinderii, este SC ,,Ducates Grup” S.R.L., IDNO - [...], care
detine [...] din capitalul social al ntreprinderii.

Intreprinderile ce fac parte din acelasi grup cu ,Moldretail Group” S.R.L.
(identificate potrivit art. 24 alin. (4) al Legii concurentei):

,,Ducates Grup” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO - [...], cu
sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii, este dl [...], IDNP -
[...]. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este comertul cu
ridicata nespecializat.

,.-Farm Meat Processing” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO -
[...], cu sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates
Grup” S.R.L. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este
fabricarea produselor din carne (inclusiv din carne de pasare).

-Farm Meat Distributie” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO —
[...], cu sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates
Grup” S.R.L. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este
activitati de inginerie si consultanta tehnica legate de acestea.

»Farm Meat Logistic” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO —[...],
cu sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatii intreprinderii sunt [...] si ,,Farm Meat
Processing” S.R.L. care detin cate [...] si respectiv [...] din capitalul social al intreprinderii.
Principalul gen de activitate al Tntreprinderii conform ,,CAEM?”, este prelucrarea si
conservarea carnii.

»Albastrele Wines” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO - [...],
cu sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al Tntreprinderii, este [...]. Principalul
gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM?”, este fabricarea vinurilor din struguri.

,»Clasicvinagro” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO - [...], cu
sediul in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates Grup”
S.R.L. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este activitati
auxiliare pentru productia vegetala.

»Linella” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO —[...], cu sediul in
Republica Moldova, [...]. Asociatii intreprinderii sunt [...][...][...] care detin cate [...] din
capitalul social al acesteia Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”,
este inchirierea si exploatarea bunurilor imobiliare proprii sau inchiriate.

,IMC Capital” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO - [...], cu
sediul Tn Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Linella” S.R.L.
Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este comertul cu ridicata
al materialului lemnos si a materialelor de constructie si echipamentelor sanitare.

»Vinul Codrilor” S.A., intreprindere nregistrata la data de [...], IDNO- [...], cu
sediul in Republica Moldova, [...]. ,,Ducates Grup” S.R.L. detine controlul asupra
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intreprinderii. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este
comertul cu ridicata al altor masini §i echipamente.

» TAKE IT” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...], IDNO- [...], cu sediul
in Republica Moldova, mun. Chisindu, sos. Muncesti, 121. Asociatul unic al intreprinderii
este [...]. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM?”, este activitati de
consultanta in tehnologia informatiei.

»ralion” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...] IDNO- [...] cu sediul in
Republica Moldova, [...]. Asociati ai intreprinderii sunt [...]si [...]ce detin cate [...] capitalul
social al intreprinderii. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”,
este activitatea particulara de detectiv sau de paza.

»ralion Ten” S.R.L., intreprindere inregistrata la data de [...] IDNO- [...] cu sediul
in Republica Moldova, [...]. Asociatul unic al intreprinderii este Organizatia Particulara De
Paza ,, Talion” S.R.L. Principalul gen de activitate al Tntreprinderii conform ,,CAEM”, este
activitati de servicii privind sistemele de securizare.

2. Partea asupra cireia urmeaza sa fie preluat controlul:

S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L., intreprindere inregistrata la I[P ”Agentia
Servicii Publice” la data de [...], INDO [...], sediul in mun. Chisinau, [...], MD — 2060.
Fondatorul unic si administratorul pana la realizarea tranzactiei este [...] IDNP - [...].

Genul de activitate desfasurat de catre S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L.
este comertul cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de
produse alimentare, bauturi si produse de tutun.

Intreprinderea S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L. nu detine statut de
asociat/fondator in alte intreprinderi din Republica Moldova.

I1. Descrierea operatiunii de concentrare economica.

3. Operatiunea de concentrare economica notificatd urmeaza a se realiza in
conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei si se refera la preluarea
controlului de catre ,,Moldretail Group” S.R.L asupra S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC”
S.R.L. prin ‘incheierea contractului de vanzare-cumparare a 100 % din capitalul social al
companieli.

Tntreprinderile ,,Moldretail Group” S.R.L si S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC”
S.R.L. sunt prezente pe piata comertului cu amanuntul in magazine nespecializate, cu
vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse de tutun.

Valoarea tranzactiei va constitui [...].

Obligatia de semnare a contractului nu poate surveni mai devreme de obtinerea de
catre ,,Moldretail Group” S.R.L. a deciziei de autorizare a tranzactiei date de catre
autoritatea de concurenta care ulterior ar permite semnarea acestui contract.

4. Operatiunea de concentrare economica notificatd urmeaza a se realiza in
conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei si se referda la preluarea
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controlului de cétre ,,Moldretail Group” S.R.L. asupra S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC”
S.R.L.(care in prezent activeaza ca reteaua de magazine “IMC Market”).

Dupd realizarea operatiunii notificate ,,Moldretail Group” S.R.L in spatiile ce
urmeaza a fi preluate va practica acelasi gen de activitate ca si Intreprinderea
S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L., magazinele fiind redenumite ,,Linella”.

5. Scopul principal al tranzactiei indicat de partea notificatoare este extinderea
retelei comerciale a intreprinderii ,,Moldretail Group” S.R.L. cu brandul ,,Linella”

II1. Dimensiunea operatiunii de concentrare economica

6. Operatiunile de concentrare economicda conform art. 22 alin. (1) din Legea
concurentei sunt supuse evaluarii si urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei nainte
de punerea in aplicare, atunci cand cifra totala de afaceri realizatda cumulativ de
intreprinderile implicate, inregistrata in anul anterior operatiunii, depaseste 25 000 000 lei
si exista cel putin doud intreprinderi implicate Tn operatiune care au realizat pe teritoriul
Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifra totala de afaceri mai mare de 10 000 000 lei.

Cifra totald de afaceri realizatd de intreprinderile implicate se calculeazd conform
prevederilor art. 24 alin. (4) din Legea concurentei. Totodata, alin. (5) al aceluiasi articol
stipuleaza faptul ca cifra totala de afaceri realizatd de intreprinderile implicate nu include
valoarea vanzirilor de produse intervenite intre oricare dintre intreprinderile implicate. In
tabelul 1 este prezentata cifra totala de afaceri realizata in anul 2018 de catre grupul de
intreprinderi ,,Moldretail Group” S.R.L.

Tabelul 1
Cifra totali de afaceri realizata in anul 2018 de citre grupul intreprinderii
”Moldretail Group” S.R.L.

1 | Ducates Grup S.R.L.

incl. cu companiile din grup
2 | Albastrele Wines S.R.L.
incl. cu companiile din grup
3 | Clasicvinagro S.R.L .

incl. cu companiile din grup
4 | Vinul Codrilor S.A .

incl. cu companiile din grup
5| Take IT S.R.L.

incl. cu companiile din grup
6 | Talion SRL

incl. cu companiile din grup
7 | Talion Teh S.R.L.

incl. cu companiile din grup
8 | Farm Meat Processing S.R.L.
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incl. cu companiile din grup
9 | Farm Meat Distributie S.R.L .
incl. cu companiile din grup
10 | Farm Meat Logistic S.R.L .
incl. cu companiile din grup
11 | Moldretail Group S.R.L .
incl. cu companiile din grup
12 | Linella S.R.L.

incl. cu companiile din grup
13 | IMC Capital S.R.L .

incl. cu companiile din grup

Total (venituri din vanzari)
inclusiv cu companiile din grup

] [ f—f— f— f—— — |— —

Total cifra de afaceri
Sursa: Formularul complet de notificare depus de catre ,, Moldretail Group” S.R.L.
Clasificatorul Activitatilor din Economia Moldovei pentru anul 2018.

In tabelul 2 este prezentati cifra totald de afaceri pentru anul 2018 generati de
grupul Tntreprinderii S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L

Tabelul 2
Cifra totala de afaceri realizata in anul 2018 de citre grupul intreprinderii
S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L.
Nr. Denumirea intreprinderii Cifra de afacerti, lei

S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L.

IMC Group S.R.L.

Megaparc S.R.L.

Y.M.Capitol S.R.L.

Green Hills Mall S.R.L.

O Nl W N -

Rig Management S.R.L.

—|———— —] —

Total

Sursa: Formularul complet de notificare depus de catre ,, Moldretail Group” S.R.L..
Clasificatorul Activitatilor din Economia Moldovei pentru anii 2018.

Din informatiile prezentate in tabelul 1 si 2 se constata ca cifra totald de afaceri
realizatd cumulativ de grupul de intreprinderii implicate in tranzactie in anul 2018 este de

[...] lei.
Reiesind din informatia sus mentionata, se concluzioneaza cd, operatiunea notificata
intruneste conditia pragurilor valorice prevazute la art. 22 alin. (1) din Legea concurentei.

IV. Piata relevanta — piata relevanta a produsului si piata geografica relevanta.
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mediul concurential poate avea loc dupa determinarea pietei relevante. In conformitate cu
prevederile art. 4 din Legea concurentei piata relevanta reprezinta piata in cadrul careia
trebuie evaluatd o anumitd problema de concurentd si care se determind prin raportarea
pietei relevante a produsului la piata geografica relevanta.

8. Piata relevanta a produsului este piata produselor considerate interschimbabile
de catre consumatori sau substituibile, datorita utilizarii date a acestora, a caracteristicilor
fizice, functionale si a pretului.

Din punct de vedere al efectelor asupra concurentei din sectorul comertului cu
bunuri de consum curent, predominant alimentare, analiza are in vedere doud piete ale
produsului: pe de o parte, piata din amonte a aprovizionarii, unde comerciantii actioneaza
ca si cumparatori in relatia cu producatorii, distribuitorii, angrosistii si pe de altd parte,
piata din aval a comercializarii cu amadnuntul, unde retailerii actioneaza ca furnizori
pentru consumatorii finali.

Piata din amonte a aprovizionarii cu produse de consum curent

Piata aproviziondrii cuprinde comercializarea de bunuri de consum curent catre
producatori si distribuitori catre retaileri.

Tinand cont de faptul ca in magazinele "Moldretail Group” S.R.L. se comercializa
produse de consum curent, piata relevantd a produsului in cazul dat este piata
aproviziondrii cu produse de consum curent.

Piata din aval a comercializarii cu amanuntul de produse preponderent alimentare
de consum curent.

9. In conformitate cu Anexa nr.2 din Hotirarea Guvernului nr. 931 din 08.12.2011
cu privire la desfasurarea comerfului cu amdnuntul, se retine urmatoarea clasificare a
magazinelor in dependentd de suprafata comerciala: unitate comerciala cu suprafatd mica
(pana la 250 m.p.), unitate comerciala cu suprafatd medie (de la 250-1000 m.p.) si unitate
comerciala cu suprafatda mare (mai mare de 1000 m.p.). Magazinele preluate de catre S.C.
»,Moldretail Group” S.R.L. se incadreaza in clasificarea magazinelor medii.

Pietele sunt definite distinct deoarece, magazinele alimentare ce au suprafatd mai
mare de 250 de m.p. nu trateazd magazinele ce au o suprafatd mai mica de 250 de m.p. ca
concurenti ai acestora. In timp ce magazinele ce au o suprafati mai mica de 250 de m.p.
trateazd magazinele alimentare ce au o suprafatd mai mare de 250 de m.p. ca concurenti.

Astfel piata relevanta a produsului, in sensul examinarii cazului dat este
comercializarea cu amanuntul a produselor preponderent alimentare de consum curent.

10. Piata geografica relevanta este zona in care intreprinderile sunt implicate in
oferta sau cererea de pe piata relevanta a produsului, in care conditiile de concurenta sunt
suficient de omogene si care poate fi deosebitd de zonele geografice invecinate prin
conditii de concurenta ce difera in mod apreciabil.

Tot in acest sens, este de mentionat faptul ca majoritatea locuitorilor mun. Chisinau,

6



se aprovizioneazd cu produse alimentare si nealimentare nemijlocit in raza orasului,
localizarea comportamentului de cumparare al consumatorilor, este teritoriul mun.
Chisindu.

Din punct de vedere geografic, pietele afectate in sectorul comercializarii de produse
predominant alimentare, sunt piete locale, in cadrul cdrora functioneaza puncte de vanzare
si care sunt usor accesibile consumatorilor. Luind in consideratie timpul necesar deplasarii
pana la unitatea comerciald cu amanuntul, se pot defini zonele de captare ale fiecarei
unitati comerciale cu amdnuntul. Aceastd zond de captare reprezintd aria din jurul unitatii
comerciale cu amanuntul, de unde acesta isi va atrage majoritatea clientilor.

11. Din practica europeana reiese faptul ca, de obicei, consumatorii sunt dispusi sa
aloce deplasarii cdtre unitatea comerciald cu amanuntul frecventat cel mai des, un timp
mediu de maxim 30 de minute.

In aceastd ordine de idei, tinAndu-se cont de caracterul binar al pietei relevante a
produselor determinate, s-a stabilit ca piata din amonte este piata aprovizionarii
magazinelor cu produse de consum curent predominant cu produse alimentare pe intreg
teritoriul Republicii Moldova, iar piata din aval o constituie piata comercializarii cu
amanuntul a produselor preponderent alimentare de consum curent pe teritoriul mun.
Chisindu.

12. Din cele expuse, in sensul investigarii cazului dat se definesc urmatoarele piete
relevante:

- piata din amonte a aproviziondarii magazinelor cu produse de consum curent
predominant cu produse alimentare pe intreg teritoriul Republicii Moldova;

-piata din aval a comercializirii cu amdnuntul a produselor preponderent
alimentare de consum curent pe teritoriul mun. Chisindu.

V. Analiza efectelor operatiunii asupra mediului concurential

13. Operatiunea de concentrare economicd este analizatd din perspectiva pietei
aproviziondrii magazinelor nespecializate cu vanzare predominantd de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun pe intreg teritoriul Republicii Moldova si a pietei
comercializarii cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de
produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe teritoriul mun. Chisinau.

Ca urmare a analizei informatiilor prezentate in formularul de notificare depus de
partile implicate in operatiunea de concentrare economicd, tranzactia in cauzd a fost

14. ,Moldretail Group” S.R.L. in notificarea nr. [...] din [..]. comunica ca
intentioneaza in  spatiile in care activeaza “IMC Market” sa ofere in continuare
consumatorilor finali posibilitatea de a procura produse alimentare si nealimentare in
proximitatea acestora.



Este de mentionat ca pe piata relevanta determinatd in mun. Chisindu activeaza mai
multi comercianti si anume supermarketuri, chiogcuri, magazine alimentare mici de cartier
cu servire la tejghea.

15. Totodata identificarea zonelor de captare in care partile implicate inclusiv
concurentii detin magazine s-a facut prin utilizarea aplicatiei ArcGIS si Google Maps .

In mun. Chisindu activeaza 59 magazine sub brandul ,,Linella” dintre care [...] sunt
situate in raza or. Chisinau (sect. Botanica -[...], sect. Buiucani - [...], sec. Centru - [...],
sect. Ciocani - [...], sect. Rascani - [...]). Dupa autorizarea tranzactiei date, urmeaza a fi
deschise [...] magazine sub brandul ,,Linella” in sectoarele Buiucani, Centru, Ciocani si
Botanica, iar magazinele sub brandul ,,IMC Market” vor disparea.

16. Tn zona de captare delimitatd pe o distantd de 30 min de mers pe jos in jurul
magazinului ce urmeaza a fi deschis in sectorul Centru al mun. Chisinau (bd. D. Cantemir
9) exista 20 magazine alimentare mici, insa magazine mai mari de 250 m.p. exista, [...]
dintre care ( Linella — [...], Fidesco — [...], Fourshette — [...], Hypermarket/supermarket
Nr.1-[...], Velmart - [...]). Totodata, in corespundere cu suprafetele comerciale a unitatilor
comerciale mai mari de 250 m.p. au fost calculate cotele de piata avand ca baza suprafata
comerciald a concurentelor din sectorul dat. Astfel cota de piatd a supermarketului
”Linella” din sectorul Centru constituie [...]%, iar cota magazinului care va fi preluat este
de [...]%. Din cele expuse, se constatad ca realizarea operatiunii de concentrare economica
nu va duce la modificarea structurii pietei comercializarii cu amanuntul de produse
preponderent alimentare de consum curent prin magazine mai mari de 250 m.p. in sectorul
Centru al or. Chisinau.

17. In zona de captare delimitatd pe o distantd de 30 min de mers pe jos in jurul
magazinului ce urmeaza a fi deschis in sectorul Ciocana (bl .Mircea cel Batran12/2 ) al
mun. Chisinau, exista [...] magazine alimentare mici, insa magazine mai mari de 250 m.p.
exista, 14 dintre care ( Linella — [...], Fidesco — [...], Supermarket Nr.1 - [...], Green Hills -
[...], Kaufland -[...]). Totodatd, in corespundere cu suprafetele comerciale a unitatilor
comerciale mai mari de 250 m.p. au fost calculate cotele de piata avand ca baza suprafata
comerciald a concurentelor din sectorul dat. Astfel cota de piatd a supermarketului
”Linella” din sectorul Ciocana constituie [...]%, iar cota magazinului care va fi preluat este
de [...]%. Din cele expuse, se constata ca realizarea operatiunii de concentrare economica
nu va duce la modificarea structurii pietei comercializarii cu amadnuntul de produse
preponderent alimentare de consum curent prin magazine mai mari de 250 m.p. in sectorul
Ciocana al or. Chisinau.

18. Tn zona de captare delimitatd pe o distantid de 30 min de mers pe jos in jurul
magazinului ce urmeaza a fi deschis din sectorul Buiucani (str. I Creanga, 78) al mun.
Chiginau, exista [...] magazine alimentare mici, insa magazine mai mari de 250 m.p.
exista, 11 dintre care ( Linella — [...], Unimarket -[...] Fidesco — [...], Supermarket Nr.1 -
[...], Fourshette — [...]). Totodata, in corespundere cu suprafetele comerciale a unitatilor
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comerciale mai mari de 250 m.p. au fost calculate cotele de piata avand ca baza suprafata
comerciald a concurentelor din sectorul dat. Astfel cota de piatd a supermarketului
”Linella” din sectorul Buiucani constituie [...]%, iar cota magazinului care va fi preluat
este de [...]%. Din cele expuse, se constatd ca realizarea operatiunii de concentrare
economica nu va duce la modificarea structurii pietei comercializdrii cu amanuntul de
produse preponderent alimentare de consum curent prin magazine mai mari de 250 m.p. in
sectorul Buiucani al or. Chisinau.

19. Tn zona de captare delimitati pe o distantd de 30 min de mers pe jos in jurul
magazinului ce urmeaza a fi deschis din sectorul Botanica (bd. Traian 23/3) al mun.
Chisindu, existd [...] magazine alimentare mici, Insa magazine mai mari de 250 m.p.
existd, [...] dintre care ( Linella - [...], Green Hills-[...] Fidesco — [...], Supermarket Nr.1 -
[...], Family Market — [...], Velmart-[...], Kaufland -[...] ). Totodata, in corespundere cu
suprafetele comerciale a unitatilor comerciale mai mari de 250 m.p. au fost calculate
cotele de piata avand ca baza suprafata comerciald a concurentelor din sectorul dat. Astfel
cota de piatd a supermarketului ”Linella” din sectorul Botanica constituie [...]%, iar cota
magazinului care va fi preluat este de [...]%. Din cele expuse, se constata ca realizarea
operatiunii de concentrare economicd nu va duce la modificarea structurii pietei
comercializdrii cu amanuntul de produse preponderent alimentare de consum curent prin
magazine mai mari de 250 m.p. in sectorul Botanica al or. Chisinau.

20. Totodata, in sectorul comertului cu amanuntul exista o stransa interdependenta
intre piata comercializdrii i piata aproviziondrii, deoarece pozitia unui magazin pe piata
comercializarii determind volumele de marfuri achizitionate de la furnizori. Principalii
furnizori pentru intreprinderile ,,Moldretail Group” S.R.L. si S.C.“BUSINESS GLOBAL
PARC” S.R.L. sunt intreprinderile indicate in tabelul 3 si 4.

Tabelul 3

Principalii furnizori ai intreprinderii ,,Moldretail Group” SRL,
volumul marfii achizitionate de la acestia, In marime relativa

~Farm Meat Processing,, SRL [...]% [...] [.]
SC ,,Ducates Grup,, SRL [..]% [...] [...]
ICS ,,Lapmol,, SRL [.]J%  |[..] [..]
,Lux Proba Grup,, SRL [..]% [...] [...]
,MSILPEX,, SRL [.]J%  |[.] [...]
~Sapte Spice,, SRL [...]% [...] [.]
Sursa: Formularul complet de notificare depus de cdtre ,, Moldretail Group” S.R.L.

Tabelul 4
Principalii furnizori ai intreprinderii S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L,

volumul marfii achizitionate de la acestia, iIn marime relativa

JLC SA [..]%

— (P
(R "
— (P
(R "

-FRUCT TIME,, S.R.L. [...]%




,LUX PROBA GRUP,, S.R.L. [...]% [...] [...]
-LAPMOL,, S.R.L. [...]% [...] [...]
~Forward International,, SRL [...]% [...] [...]
Sursa: Formularul complet de notificare depus de catre ,, Moldretail Group” S.R.L.

Astfel, potrivit informatiei prezentate, pe pietele din or. Chisindu, activeazd mai
multe companii care presteaza servicii similare de comert cu amdnuntul in magazine
nespecializate, cu vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din
tutun, astfel cei mai importanti concurenti ai intreprinderii ,,Moldretail Group” S.R.L. sunt
S.C. "Alimer-Comert" S.R.L., FCP "Pegas" S.R.L., ICS Fourchette-M S.R.L., etc. si
puncte de comercializare a produselor alimentare si nealimentare in chioscuri, magazine
alimentare mici de cartier cu servire la tejghea si piata.

21. Prin urmare, in contextul celor relatate mai sus, precum si avand in vedere
caracterul omogen al cererii si a faptului ca piata comercializarii cu amanuntul determina
volumele de marfuri achizitionate de la furnizorii de produse predominant alimentare,
bauturi si produse din tutun, din calculele de mai sus, se observad ca in urma realizarii
operatiunii de concentrare economicd, nu exista riscul inchiderii pietei de desfacere pentru
furnizorii partii achizitionate si respectiv riscul nchiderii pietei de aprovizionare pentru
ceilalti concurenti ai partilor implicate, iar partea achizitoare nu isi va mari in mod
substantial puterea de negociere in relatia cu furnizorii de produse alimentare. In cazul
analizat puterea de negociere in relatia cu furnizorii de produse alimentare pe piata
relevantd analizata se va majora.

In acest sens, operatiunea notificati nu va avea efecte negative asupra mediului
concurential.

22. In contextul celor relatate, se concluzioneazi ci dupi realizarea operatiunii de
concentrare economicd, cota de piatd detinutd de intreprinderea S.C.“BUSINESS
GLOBAL PARC” S.R.L pe piata comercializarii cu amanuntul a produselor alimentare si
nealimentare in mun. Chisinau va fi preluata de ,,Moldretail Group” S.R.L. dat fiind faptul
ca ambele intreprinderi sunt prezente pe aceleiasi piete.

Astfel, reiesind din cele expuse, se conchide cd pe piata comercializarii cu
amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse alimentare pe
teritoriul orasului Chisindu, operatiunea de concentrare economica notificata nu ridica
indoieli privind compatibilitatea sa cu mediul concurential.

In urma celor expuse, se constatd ci desi operatiunea de concentrare economici
notificata cade sub incidenta Legii concurentei, nu exista indoieli privind compatibilitatea
sa cu mediul concurential.

V1. Concluzii
23. Operatiunea de concentrare economica se refera la preluarea controlului asupra
retelei de magazine “IMC Market” pentru desfasurarea activititii de comercializare cu
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amanuntul in magazinele nespecializate, cu vanzarea predominantd de produse
alimentare. Tncheierea contractului de vanzare-cumparare intre ,Moldretail Group”
S.R.L. si intreprinderea S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L urmeaza a se realiza in
conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei, intrunind conditia
pragurilor prevazute la art. 22 alin. (1) din aceleiasi Lege.

Tranzactia de preluare a controlului asupra S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC”
S.R.L a fost notificata pana la punerea in aplicare la Consiliului Concurentei.

24. Ca urmare a analizei efectuate, se constatd ca desi operatiunea de concentrare
economica notificatd cade sub incidenta Legii concurentei, nu existd indoieli privind
compatibilitatea cu mediul concurential.

Totodatd pe pagina web a Consiliului Concurentei, cat si in Monitorul Oficial al
Republicii Moldova, a fost plasat avizul cu referire la preluarea controlului asupra
intreprinderii S.C.“BUSINESS GLOBAL PARC” S.R.L. Observatii si/sau puncte de
vedere de la agentii economici terti, referitor la modul in care concentrarea economica ce
urmeaza a se realiza, afecteaza sau poate afecta concurenta pe piatd, nu au parvenit.

in contextul celor expuse anterior si in conformitate cu art. 20 alin. (1), art. 22 alin.
(1), art. 24, art. 25 alin. (1) lit. b), art. 41, art. 45 g1 art. 46 din Legea concurentei, Plenul
Consiliului Concurentert,

DECIDE:

1. A declara operatiunea de concentrare economicd ce urmeazda a se realiza prin
preluarea de catre “Moldretail Group” S.R.L. a intreprinderii S.C.“BUSINESS
GLOBAL PARC” S.R.L compatibila cu mediul concurential.

2. Prezenta Decizie poate fi contestata, in termen de 30 de zile calendaristice de la
primirea acesteia de catre parti, la Judecatoria Chisinau, sediul Rascani specializat
in materie de contencios administrativ (mun. Chisinau, str. Kiev, 3).

3. Ainforma partea notificatoare despre prezenta Decizie.

4. Prezenta Decizie intrd in vigoare la data adoptarii.

Presedintele
Consiliului Concurentei Marcel RADUCAN
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