CONSILIUL
CONCURENTEI

COBET 11O
KOHKYPEHIIMHU

PLENUL CONSILIULUI CONCURENTEI

DECIZIE

Nr. CEP - 66
din 14.09.2018 mun. Chisinau

Plenul Consiliului Concurentei,

actionand n temeiul art. 41 din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012,
Hotararii Parlamentului nr. 179 din 12.07.2013 privind numirea in functie a
membrilor Plenului Consiliului Concurentei, precum si Hotararii Parlamentului
nr. 220 din 27.09.2013 privind numirea in functie a unui membru al Plenului
Consiliului Concurentei,

analizand formularul complet privind notificarea concentrarii economice
depus de catre ,,Moldretail Group” SRL si materialele acumulate,

A CONSTATAT:

La data de [...], intreprinderea ,,Moldretail Group” SRL, a notificat, n
conformitate cu prevederile art. 22 alin. (1) al Legii concurentei nr. 183 din
11.07.2012 (in continuare - Legea concurentei), concentrarea economicd ce
urmeaza a se realiza prin preluarea controlului asupra unor active ce apartin
intreprinderii ,,Ghiocel” SRL, formular inregistrat la Consiliul Concurentei cu
nr. 2639.

Notificarea a devenit efectiva la data de [...], datd la care au fost primite si
inregistrate ultimele informatii la Consiliul Concurentei.

|. Partile implicate:

Partea care preia controlul:

»Moldretail Group” SRL, inregistrata la IS ”Camera inregistrérii de Stat”
la data de 13.07.2010, IDNO - 1010600022460, cu sediul Tn Republica Moldova,
mun. Chisindu, sos. Muncesti, 121. Principalul gen de activitate al intreprinderii
»Moldretail Group” SRL, conform Clasificatorului Activitatilor din Economia
Moldovei (CAEM Rev. 2), in continuare ,,CAEM?”, este comertul cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produSe alimentare, bauturi
S1 tutun.



Asociat unic al intreprinderii, este SC ,,Ducates Grup” SRL, IDNO -
1006606005831, care detine 100% din capitalul social.

Intreprinderile ce fac parte din acelasi grup cu ,,Moldretail Group” SRL
(identificate potrivit art. 24 alin. (4) al Legii concurentei):

,Dbucates Grup” SRL, intreprindere inregistratd la data de 23.08.2006,
IDNO - 1006606005831, cu sediul Tn Republica Moldova, r-nul Telenesti, satul
Budai. Asociatul unic al intreprinderii, este Dragan Vasile, IDNP - [..]. Principalul
gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este comertul cu ridicata
nespecializat.

»Farm Meat Processing” SRL, intreprindere inregistrata la data de
21.02.2009, IDNO - 1009600006996, cu sediul in Republica Moldova,
mun. Chisindu, sos. Muncesti, 121. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates
Grup” SRL. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este
fabricarea produselor din carne (inclusiv din carne de pasare).

»Farm Meat Distributie” SRL, intreprindere inregistratd la data de
21.01.2008, IDNO - 1008600005006, cu sediul in Republica Moldova,
mun. Chisindu, sos. Muncesti, 121. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates
Grup” SRL. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este
activitati de inginerie si consultanta tehnica legate de acestea.

»Farm Meat Logistic” SRL, intreprindere inregistrata la data de 05.12.2008,
IDNO - 1008600058998, cu sediul in Republica Moldova, mun. Chisinau,
str. Independentei, casa 30, bloc 4. Asociatii intreprinderii sunt: AM ,,Broere&ZN
BV” si ,,Farm Meat Processing” SRL care detin cate [...]% si respectiv [...]% din
capitalul social al intreprinderii. Principalul gen de activitate al intreprinderii
conform ,,CAEM?”, este prelucrarea si conservarea carnii.

»Albastrele Wines” SRL, intreprindere inregistrata la data de 29.04.2011,
IDNO - 1011600016198, cu sediul in Republica Moldova, mun. Chisinau,
sos. Muncesti, 121. Asociatul unic al intreprinderii, este Dragan Vasile. Principalul
gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM?”, este fabricarea vinurilor din
struguri.

,»Clasic Club” SRL, intreprindere inregistrata la data de 20.05.2011, IDNO
— 1011606002733, cu sediul in Republica Moldova, or. Telenesti, str. Barbu
Lautaru 4/1. Asociatul unic al intreprinderii, este Dragan Vasile. Principalul gen de
activitate al intreprinderii conform ,,CAEM?”, este restaurante.

,»Clasicvinagro” SRL, intreprindere inregistratda la data de 24.01.2013,
IDNO - 1013606000180, cu sediul Tn Republica Moldova, r-nul Telenesti, satul
Budai. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Ducates Grup” SRL. Principalul gen
de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM?”, este activitati auxiliare pentru
productia vegetala.



»Linella” SRL, intreprindere inregistrata la data de 17.10.2001, IDNO -
1003600042004, cu sediul in Republica Moldova, sos. Muncesti, 121. Asociatii
intreprinderii sunt: Tetelea Valeriu, IDNP - [...], Dragan Daniela, IDNP - [...] si
»,Ducates Grup” SRL, care detin cate 5,55%, 30% si respectiv 64,44% din capitalul
social al acesteia. Principalul gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”,
este inchirierea si exploatarea bunurilor imobiliare proprii sau inchiriate.

»IMC Capital” SRL, intreprindere inregistratd la data de 13.12.2010,
IDNO - 1010600043791, cu sediul in Republica Moldova, mun. Chisinau,
sos. Muncesti, 121. Asociatul unic al intreprinderii, este ,,Linella” SRL. Principalul
gen de activitate al intreprinderii conform ,,CAEM”, este comerzul cu ridicata al
materialului lemnos si a materialelor de constructie si echipamentelor sanitare.

»Vinul Codrilor” SA, intreprindere inregistratd la data de 13.06.1997,
IDNO - 1002606000425, cu sediul Tn Republica Moldova, r-nul Orhei, satul
Peresecina, str. Stefan cel Mare 4. ,,Ducates Grup” SRL detine 99,9% din capitalul
social al Tntreprinderii. Principalul gen de activitate al Tntreprinderii conform
~CAEM?”, este comertul cu ridicata al altor masini si echipamente.

» TAKE IT” SRL, intreprindere inregistratd la data de 16.03.2016, IDNO -
1016600007797, cu sediul in Republica Moldova, mun. Chisinau, sos. Muncesti,
121. Asociatul unic al Tintreprinderii este Dragan Vasile. Principalul gen de
activitate al ntreprinderii conform ,,CAEM”, este activitati de consultanta in
tehnologia informatiei.

Partea asupra careia urmeaza sa fie preluat controlul:

Obiectul controlului il reprezinta anumite active ale ,,Ghiocel” SRL.

»Ghiocel” SRL, intreprindere inregistrata la IS ,,Camera inregistrérii de
Stat” la data de 22.03.1995, IDNO - 1003609005370, cu sediul in Republica
Moldova, orasul Calarasi, MD —4401, str. Bojole 25. Principalul gen de activitate
al intreprinderii ,,Ghiocel” SRL, conform ,,CAEM?”, este comertul cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse nealimentare.

Asociatii ,,Ghiocel” SRL sunt: Zgirvaci Vasile, IDNP — [...] si Zgirvaci
Ludmila, IDNP - [...], care detin cate [...] % din capitalul social al intreprinderii.

I1. Descrierea operatiunii de concentrare economica

La data de [...] ,,Moldretail Group” SRL si ,,Ghiocel” SRL au semnat un
acord de intentie prin care au convenit ca in termen de [...], sd incheie un contract
de locatiune, in temeiul caruia ,,Ghiocel” SRL va transmite in locatiune
intreprinderii ,,Moldretail Group” SRL o suprafatd de [...] m.p. din imobilul
amplasat in orasul Caldrasi, str. Alexandru cel Bun si o parte din utilajul antrenat in
activitatea de vanzare-cumparare a produselor alimentare din acest spatiu, care
urmeaza a fi inclus intr-o anexa la contractul de vanzare-cumparare. Obligatia de
semnare a contractului nu poate surveni mai devreme de obtinerea de catre
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»~Moldretail Group” SRL a avizelor si actelor necesare ce ar permite semnarea
acestui contract.

Potrivit acordului de intentie din [...], contractul de locatiune urmeaza sa fie
incheiat pe un termen de [...] ani, calculat din data transmiterii bunului imobil in
locatiune locatarului conform actului de primire-predare contra sumei de [...]
lunar,

Astfel, operatiunea de concentrare economica notificatd urmeaza a se realiza
in conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei si se referd la
preluarea controlului de catre ,,Moldretail Group” SRL asupra unei parti din
activele intreprinderii ,,Ghiocel” SRL.

n prezent ,,Ghiocel” SRL practica activitatea de comert cu amanuntul al
produselor alimentare, bauturilor alcoolice si altor bauturi, produse din tutun,
produse nealimentare in spatiul pe care intentioneaza sd-l transmitd in locatiune
intreprinderii ,,Moldretail Group” SRL.

Dupa realizarea operatiunii notificate ,,Moldretail Group” SRL va practica
activitatea de comert cu amanuntul al produselor alimentare, bauturilor alcoolice si
altor bauturi, produse din tutun, produse nealimentare, desfasurata de
intreprinderea ,,Ghiocel” SRL in spatiul ce urmeaza a fi preluat. Prin urmare,
»Moldretail Group” SRL, prin preluarea controlului asupra unor active ce apartin
intreprinderii ,,Ghiocel” SRL, va prelua si activitatea desfasuratda de aceasta in
imobilul amplasat in orasul Céldrasi, str. Alexandru cel Bun.

I11. Dimensiunea operatiunii de concentrare economica

Operatiunile de concentrare economica conform art. 22 alin. (1) din Legea
concurentei sunt supuse evaludrii s1 urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei
inainte de punerea in aplicare, atunci cand cifra totald de afaceri realizata
cumulativ de intreprinderile implicate, inregistratda in anul anterior operatiunii,
depaseste 25 000 000 lei si existda cel putin doua intreprinderi implicate n
operatiune care au realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifra
totala de afaceri mai mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii.

Cifra totald de afaceri realizata de intreprinderile implicate se calculeaza
conform prevederilor art. 24 alin. (4) din Legea concurentei. Totodata, alin. (5) al
aceluiasi articol stipuleazd faptul cad cifra totalda de afaceri realizata de
intreprinderile implicate nu include valoarea vanzarilor de produse intervenite intre
oricare dintre ntreprinderile implicate. In tabelul 1 este prezentati cifra totald de
afaceri realizata in anul 2017 de catre ,,Moldretail Group” SRL.



Tabelul nr. 1
Cifra totala de afaceri realizata in anul 2017 de catre "Moldretail Group” SRL

Nr. Denumire intreprindere Cifra de afaceri, lei
1. | ,,Moldretail Group” SRL (partea care preia controlul) [...]
2. | SC ,,Ducates Grup” SRL [...]
3. | ,Albastrele Wines” SRL [...]
4. | ,Clasicvinagro” SRL [...]
5. | ,,Vinul Codrilor” SA [...]
6. |,Linella” SRL [...]
7. | ,Farm Meat Distributie” SRL [...]
8. | ,,Farm Meat Processing” SRL [...]
9. |,Farm Meat Logistic” SRL [...]
10. | ,,Clasic Club” SRL [...]
11. | ,,IMC Capital” SRL [...]
12. | ,TAKE IT” SRL [...]
Cifra totald de afaceri a grupului de intreprinderi al partii [...]
care preia controlul

Sursa: Notificarea unei concentrdri economice nr. 2639 din [...]

In sensul art. 24 alin. (3) din Legea concurentei, cind o operatiune de
concentrare economica are loc in modul prevazut la art. 20 alin. (2) lit. b) prin
cumparare de elemente de active, cifra totala de afaceri este asimilatd sumei
aferente activelor ce constituie obiectul operatiunii.

In tabelul 2 este prezentati cifra totald de afaceri pentru anul 2017 generata
de activele ,,Ghiocel” SRL asupra carora urmeaza sa fie preluat controlul.

Tabelul nr. 2
Cifra totali de afaceri generata in anul 2017 de activele ,,Ghiocel” SRL asupra
carora urmeaza sa fie preluat controlul

Nr. Cifra de afaceri generata de activele ,,Ghiocel” Cifra de afaceri, lei
SRL asupra carora urmeaza sa fie preluat controlul

1. | Activele ,,Ghiocel” SRL

—_—| —
—_—

Cifra totala de afaceri generata de activele preluate

Sursa: Notificarea unei concentrdri economice nr.2639 din |...]

Din informatiile prezentate in tabelul nr. 1 si nr. 2 se constatd ca cifra totald
de afaceri realizata cumulativ de grupul intreprinderilor achizitoare si activele ce
urmeazd a fi achizitionate, inregistratd in anul anterior operatiunii este de
[...] lei, existand cel putin doud intreprinderi implicate in operatiune care au
realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifrd de afaceri mai
mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii. Aceste intreprinderi sunt
»,Moldretail Group” SRL, care in anul 2017, a realizat pe teritoriul Republicii
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Moldova o cifra de afaceri de [...] lei si cifra de afaceri aferentd activelor
intreprinderii ,,Ghiocel” SRL ce constituie obiectul operatiunii care se prezinta in
valoare de [...] lei.

Reiesind din informatia sus mentionatd, se concluzioneaza ca, operatiunea
notificata intruneste conditia pragurilor valorice prevdzute la art. 22 alin. (1) din
Legea concurentei.

IV. Piata relevanta — piata relevanta a produsului si piata geografica
relevanta
cu mediul concurential poate avea loc dupid determinarea pietei relevante. In
conformitate cu prevederile art. 4 din Legea concurentei piata relevanta reprezinta
piata in cadrul careia trebuie evaluata o anumita problema de concurenta si care se
determind prin raportarea pietei relevante a produsului la piata geografica
relevanta.

Piata relevanta a produsului este piata produselor considerate
interschimbabile de catre consumatori sau substituibile, datorita utilizarii date
acestora, a caracteristicilor fizice, functionale si a pretului.

Din punct de vedere al efectelor asupra concurentei din sectorul comertului
cu bunuri de consum curent, predominant alimentare, analiza are in vedere doua
piete ale produsului: pe de o parte, piata din amonte a aproviziondrii, unde
comerciantii actioneaza ca si cumparatori in relatia cu producatorii, distribuitorii,
angrosistii si pe de alta parte, piata din aval a comercializarii cu amanuntul, unde
comerciantii actioneaza ca furnizori pentru consumatorii finali.

Principalul gen de activitate al intreprinderii ,,Moldretail Group” SRL, in
conformitate cu ,,CAEM” este comertul cu amanuntul in magazine nespecializate,
cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si tutun.

Genul de activitate al intreprinderii ,,Ghiocel” SRL in conformitate cu
»CAEM?”, este comertul cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare
predominantd de produse nealimentare. Din informatia prezentatd in notificarea
nr. 2639 din [...] ,,Ghiocel” SRL in imobilul amplasat Tn orasul Calarasi, str.
Alexandru cel Bun, ce urmeaza a fi preluat de catre ,,Moldretail Group” SRL,
practica activitatea de comert cu amanuntul al produselor alimentare, bauturilor si
produselor din tutun.

Reiesind din cele expuse, se concluzioneaza ca intreprinderile implicate in
operatiuneca  de  concentrare = economica, au  acelasi gen  de
activitate — comercializarea cu amanuntul al produselor alimentare, bauturilor si
produselor din tutun.



Piata relevanta a produsului, in sensul examinarii cazului dat este: piata din
amonte a aproviziondrii si piata din aval a comercializarii cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi
si produse din tutun.

Piata geografica relevanta este zona n care intreprinderile sunt implicate in
oferta sau cererea de pe piata relevantd a produsului, in care conditiile de
concurentd sunt suficient de omogene si care poate fi deosebitd de zonele
geografice invecinate prin conditii de concurenta ce difera in mod apreciabil.

In conformitate cu datele prezentate, ,Moldretail Group” SRL
comercializeaza cu amanuntul in magazine nespecializate, cu véanzare
predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe intreg
teritoriul Republicii Moldova.

Tntreprinderea ,,Ghiocel” SRL a desfasurat activitate de comercializare cu
amanuntul Tn magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse
alimentare, bauturi si produse din tutun doar pe teritoriul orasului Calarasi.

Piata aproviziondrii cuprinde comercializarea de produse alimentare si
nealimentare de catre producatori catre distribuitorii en-gros, en-detail sau alti
beneficiari.

Avand in vedere faptul ca, in general produsele sunt achizitionate de la
producatorii, distribuitorii sau angrosistii autohtoni, dimensiunea pietei
aprovizionarii este intreg teritoriul Republicii Moldova.

Tot in acest sens, este de mentionat faptul ca majoritatea locuitorilor orasului
Calarasi se aprovizioneaza cu produse alimentare si nealimentare nemijlocit in raza
orasului, localizarea comportamentului de cumparare al consumatorilor, este
teritoriul orasului Calarasi.

Din punct de vedere geografic, pietele afectate, in sectorul comercializarii de
produse predominant alimentare, sunt piete locale, in cadrul carora functioneaza
puncte de vanzare si care sunt usor accesibile consumatorilor. Luand in considerare
timpul necesar deplasarii pana la unitatea comerciald cu amanuntul, se pot defini
zonele de captare ale fiecdrei unitati comerciale cu amanuntul. Aceastd zona de
captare reprezinta aria din jurul unititii comerciale cu amanuntul, de unde acesta
isi va atrage majoritatea clientilor.

Din practica europeani’ reiese faptul ci, de reguld, consumatorii sunt dispusi
sd aloce deplasarii catre unitatea comerciald cu amanuntul frecventat cel mai des,
un timp mediu de maxim 30 de minute.

In acest sens, luand in calcul timpul mediu alocat pentru deplasare citre
unitatea comerciala cu amanuntul de maxim 30 minute, se constata ca se capteaza
intreg teritoriul orasului Calarasi.

! Decizia Comisiei europene nr. M1085 cu privire la concentrarea economici dintre Promodes si Catteau.



In aceasti ordine de idei, tindndu-se cont de caracterul binar al pietei
relevante a produsului determinate, s-a stabilit ca piata din amonte este piata
aproviziondrii pe intreg teritoriul Republicii Moldova, iar piata din aval o
constituie piata comercializdrii cu amanuntul in magazine nespecializate, cu
vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe
teritoriul orasului Calarasi.

Astfel, piata relevanta geografica, pentru piata din amonte este stabilitd ca
piata aprovizionarii pe intreg teritoriul Republicii Moldova, iar pentru piata din
aval aceasta este stabilitd ca piata comercializarii cu amanuntul pe teritoriul
orasului Calarasi.

Tn concluzie, in sensul investigarii cazului dat se definesc urmitoarele piete
relevante:

— piata din amonte a aproviziondrii magazinelor nespecializate cu
vdnzare predominantda de produse alimentare, bauturi si produse din
tutun pe intreg teritoriul Republicii Moldova;

— Ppiata din aval a comercializarii cu amdnuntul in magazine
nespecializate, cu vinzare predominantd de produse alimentare,
bauturi si produse din tutun pe teritoriul orasului Calarasi.

V. Analiza efectelor operatiunii asupra mediului concurential

Operatiunea de concentrare economicd este analizatd din perspectiva pietei
aprovizionarii magazinelor nespecializate cu véanzare predominantd de produse
alimentare, bauturi si produse din tutun pe intreg teritoriul Republicii Moldova si a
pietei comercializarii cu amanuntul 1n magazine nespecializate, cu vanzare
predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe teritoriul
orasului Calarasi.

Ca urmare a analizei informatiilor prezentate in formularul de notificare
depus de partile implicate in operatiunea de concentrare economicd, tranzactia in
concurential.

»-Moldretail Group” SRL in notificare nr. 2639 din [...] mentioneaza faptul
ca prin luarea in locatiune a spatiului sus - mentionat va oferi In continuare
consumatorilor finali posibilitatea de a procura produse alimentare si nealimentare
Tn proximitatea acestora, unde anterior activa magazinul Tntreprinderii ,,Ghiocel”
SRL.

In baza informatiei prezentate in notificare, ntreprinderea ,,Moldretail
Group” SRL, intentioneaza sa deschidd in orasul Calarasi un magazin de tip
supermarket, sub brandul ,,Linella”, ce va detine o suprafatd de vanzare de pana la
[...] m.p. si care va oferi o gama variata de produse alimentare si nealimentare
expuse pe un utilaj de ultima generatie, oferind si o suprafatd generoasa produselor
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proaspete. La fiecare vizitd clientii vor putea descoperi produse noi, la un pret
accesibil si produse specifice pentru o viatd generoasa. Este de mentionat ca pe
piata orasului Cdélarasi activeaza mai multi comercianti si anume chioscuri,
magazine alimentare mici de cartier cu deservire la tejghea. Magazinele au o
suprafatd de vanzare mica, de la 15 m.p. pana la 300 m.p.

Conform notificarii, in prezent, orasul Calarasi are o populatie de circa [...]
mii de locuitori, ceea ce constituie [...]% din populatia raionului Calarasi si [...] %
din populatia Republicii Moldova. Populatia economic activa constituie circa [...]
% din numarul total. Densitatea populatiei [...] locuitori/km2. Analiza dinamicii
numadrului populatiei demonstreazd faptul cd, pe parcursul ultimilor 5 ani nu s-au
inregistrat schimbari esentiale, reflectind aceeasi tendintd la nivel de raion si
republica. Actualmente, in orasul Calarasi, populatia tanara (15-30 ani) constituie
[...] persoane, dintre care [...] barbati si [...] femei. Populatie economic activa,
adica persoanele care constituie forta de munca disponibild, capabild de munca in
orasul Cilarasi constituie [...] persoane. Trasatura importanta a comportamentului
consumatorilor din Calarasi este frecventa mare a efectuarii cumparaturilor la
produsele alimentare, ceea ce reprezinta un potential pentru deschiderea unui nou
supermarket.

»-Moldretail Group” SRL mentioneaza ca, potrivit cercetarilor realizate
recent de compania ,,Nielsen” pe piata din Republica Moldova, s-a constatat faptul
ca, consumatorul face cumparaturi zilnic, vizitand aproximativ 4 (patru) magazine
pe lund. Scopul principal fiind procurarea produselor pentru prepararea pranzului
sau a cinei in familie. Factorii care contribuie la decizia finala — unde consumatorul
sd-si faca cumpadraturile sunt: proximitatea, sortimentul, accesibilitatea din punct
de vedere a locuintei, preturi accesibile si promotii atragatoare.

Piata din amonte a aprovizionarii magazinelor nespecializate cu vinzare
predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe intreg
teritoriul Republicii Moldova

In sectorul comertului cu amanuntul existi o strnsi interdependenti intre
piata comercializarii si piata aprovizionarii, deoarece pozitia unui magazin pe piata
comercializarii determina volumele de marfuri achizitionate de la furnizori.
Principalii furnizori pentru intreprinderile ,,Moldretail Group” SRL si ,,Ghiocel”
SRL sunt intreprinderile indicate in tabelul nr. 3:



Tabelul nr. 3
Principalii furnizori ai intreprinderilor ,,Moldretail Group” SRL si ,,Ghiocel” SRL,
volumul mirfii achizitionate de la acestia, In marime relativa

Nr. |,,Moldretail Group” SRL (furnizori— | ,,Ghiocel” SRL(furnizori - cota detinuta in volum
cota detinuta in volum total al mirfii) total al marfii)
L |[...] [...]% [...] [...]1%

Sursa: Noftificarea unei concentrdri economice nr.2639 din |[...]

Printre principalii furnizori ai intreprinderilor ,,Moldretail Group” SRL si
»,Ghiocel” SRLsunt [...],[...] st [...].

In baza datelor prezentate de Biroul National de Statistica, valoarea
vanzdrilor din comertul cu amanuntul in anul 2017 pe intreg teritoriul Republicii
Moldova constituie [...] lei, din care [...] lei constituie comertul cu amanuntul al
produselor alimentare.

Din informatiile prezentate in notificare, ,,Moldretail Group” SRL a realizat
pe teritoriul Republicii Moldova o cifrd de afaceri din comertul cu amanuntul al
produselor predominant alimentare, bauturi si produse din tutun egald cu
[...] lei, ceea ce constituie [...] % din totalul vanzarilor cu amanuntul al produselor
alimentare pe teritoriul Republicii Moldova. In acelasi sens, intreprinderea
»,Ghiocel” SRL a realizat pe teritoriul Republicii Moldova (prin intermediul
magazinului de pe str. Alexandru cel Bun, orasul Calarasi) o cifrd de afaceri din
comertul cu amanuntul al produselor alimentare egald cu [...] lei, ceea ce
constituie [...] % din totalul vanzarilor cu amanuntul al produselor alimentare pe
teritoriul Republicii Moldova.

Astfel, in contextul celor relatate mai sus, precum si avand in vedere
caracterul omogen al cererii si a faptului ca piata comercializarii cu amanuntul
determind volumele de marfuri achizitionate de la furnizorii de produse
predominant alimentare, bauturi si produse din tutun, din calculele de mai sus, se
observa ca in urma realizarii operatiunii de concentrare economicd, nu exista riscul
inchiderii pietei de desfacere pentru furnizorii partii achizitionate si respectiv riscul
inchiderii pietei de aprovizionare pentru ceilalti concurenti ai partilor implicate, iar
partea achizitoare nu isi va mari in mod substantial puterea de negociere in relatia
cu furnizorii de produse alimentare. In cazul analizat puterea de negociere in relatia
cu furnizorii de produse alimentare pe piata relevantd analizatd se va majora cu
0,06 puncte procentuale.

In acest sens, operatiunea notificatdi nu va avea efecte negative asupra
mediului concurential.
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Piata din aval a comercializarii cu amdanuntul in magazine nespecializate,
cu vinzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe
teritoriul orasului Calarasi

Pe piata relevanta analizata Tntreprinderea ,,Ghiocel” SRL in prezent detine 2
magazine care practicd comertul cu amanuntul al produselor alimentare, bauturilor
si produselor din tutun ce sunt pozitionate in orasul Calarasi, str. Alexandru cel
Bun si str. Bojole 25.

»,Moldretail Group” SRL in prezent nu detine nici o unitate comerciala in
orasul Calarasi.

Pe piata din orasul Calarasi, mai este prezent un singur agent economic
- SC ,Fidesco” SRL, ce detine 2 (doud) supermarketuri specializate Tn
comercializarea produselor alimentare si nealimentare, acestea fiind pozitionate pe
adresele: orasul Calarasi, str. Mihai Eminescu 23 si str. Mihai Eminescu 73. Alte
puncte de comercializare a produselor alimentare si nealimentare sunt chioscurile,
magazinele alimentare mici de cartier cu servire la tejghea si piata.

In baza datelor prezentate de Biroul National de Statistici, valoarea
vanzdrilor din comertul cu amanuntul in anul 2017 pentru Caldrasi constituie
294 599 100 lei, din care 43,4%, conform studiilor Biroului National de
Statistica, sunt utilizate pentru produse alimentare.

In anul 2017, vanzirile cu amanuntul al produselor alimentare al
»,Ghiocel” SRL au constituit [...] lel, ceea ce reprezinta circa [...] % din valoarea
totala a vanzarilor cu amanuntul in orasul Calarasi.

Din informatiile prezentate in notificare, se deduce faptul cd, valoarea
vanzdrilor realizate Tn anul 2017 din comertul cu amdnuntul al produselor
alimentare si nealimentare de catre magazinul pozitionat pe str. Alexandru cel Bun
al ,,Ghiocel” SRL, constituie [...] lei, ceea ce reprezinta [...] % din valoarea totala
a vanzarilor pe piata comercializarii produselor alimentare pe teritoriul orasului
Calarasi.

Totodata, se conchide faptul ca valoarea vanzarilor realizate in anul 2017 din
comertul cu amanuntul al produselor alimentare si nealimentare de cdtre magazinul
pozitionat pe str. Bojole 25 al ,,Ghiocel” SRL, constituie [...] lei, ceea ce reprezinta
[...] % din valoarea totala a véanzarilor pe piata comercializarii produselor
alimentare pe teritoriul orasului Calarasi.

In baza cotelor de piati realizate de intreprinderea ,,Ghiocel” SRL pe piata
comertului cu amanuntul al produselor alimentare si nealimentare pe piata orasului
Calarasi, ,,Moldretail Group” SRL a prezentat un calcul cu referire la aportul
intreprinderii ,,Ghiocel” SRL la gradul de concentrare al pietei (IHH?), pani la

% Tn procesul de calculare a Indicatorul Herfindahl — Hirschman (IHH) se vor suma cotele intreprinderilor la patrat pentru toate
ntreprinderile active pe piatd. In functie de rezultatul obtinut se va considera ci nivelul de concentrare pe piati este unul redus
daca rezultatul obtinut va fi inferior la 1500, se va considera nivel de concentrare mediu daca rezultatul va fi cuprins Intre 1500 si
2500, se va stabili nivel ridicat de concentrare cand indicatorul e mai mare de 2500.
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realizarea operatiunii de concentrare economica cét si dupa realizarea acesteia.

In urma tranzactiei indicele THH se va micsora cu 144,67, indicand o
influenta benefica a tranzactiei asupra pietei comercializarii produselor alimentare
din orasul Calarasi.

Tn contextul celor relatate, se concluzioneaza ci dupi realizarea operatiunii
de concentrare economica, cota de piatd detinutd de intreprinderea ,,Moldretail
Group” SRL pe piata comercializarii cu amanuntul a produselor alimentare si
nealimentare n orasul Calarasi, va fi preluata partial din cota de piatd detinuta
anterior de ,,Ghiocel” SRL, acesta din urma practicand comertul cu amanuntul a
produselor alimentare si nealimentare in cel de-al doilea magazin ce il detine.

In acest sens, aparitia magazinului sub brandul ,,Linella” pe piata comertului
cu produse alimentare si nealimentare din orasul Calarasi, va duce la diversificarea
ofertei pe aceasta piata. Tot Tn acest sens, magazinul intreprinderii ,,Moldretail
Group” SRL care urmeaza a fi lansat in orasul Calarasi va propune consumatorilor
o parcare gratuitd de aproximativ 30 locuri, ceea ce va influenta pozitiv efectuarea
cumpdraturilor intr-un volum mai mare si va facilita accesul consumatorilor la
magazin.

Astfel, reiesind din cele expuse, se conchide ca pe piata comercializarii cu
amdnuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse
alimentare, bauturi si produse din tutun pe teritoriul orasului Caldrasi, operatiunea
de concentrare economicd notificatd nu ridicd 1indoieli grave privind
compatibilitatea sa cu mediul concurential.

In urma celor expuse, se constati ci desi operatiunea de concentrare
economica notificatd cade sub incidenta Legii concurentel, nu exista indoieli grave
privind compatibilitatea sa cu mediul concurential.

VI. Concluzii

In conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei, o operatiune
de concentrare economicd are loc 1n cazul in care modificarea de duratd a
controlului rezultd in urma preludrii, de catre una sau mai multe persoane care
controleaza deja cel putin o intreprindere ori de catre una sau mai multe
intreprinderi, fie prin achizifionarea de valori mobiliare (parti sociale) sau de
active, fie prin contract ori prin alte mijloace, a controlului direct sau indirect
asupra uneia ori mai multor Tntreprinderi sau parti ale acestora, inclusiv prin
crearea unei societati in comun care indeplineste in mod durabil toate functiile unei
entitati economice autonome.

Potrivit prevederilor Legii concurentei, operatiunile de concentrare
economica care depasesc pragurile stabilite la art. 22 alin. (1) din Legea
concurentei sunt supuse evaluarii si urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei
pana la punerea in aplicare a acestora.
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Totodata, in conformitate cu art. 20 alin. (1) din Legea concurentei, pana la
declararea concentrarii economice ca fiind compatibila cu mediul concurential, n
temeiul unei decizii emise de catre Plenul Consiliului Concurentei in conformitate
cu art. 25 alin. (1) lit. b) or1 alin. (2) lit. b) sau c¢) ori pe baza unei prezumtii in
conformitate cu art. 25 alin. (5), este interzisa punerea in aplicare a unei operatiuni
de concentrare economica ce cade sub incidenta art. 22 alin. (1).

Tranzactiile de preluare a controlului asupra activelor ,,Ghiocel” SRL au fost
notificate pana la punerea in aplicare Consiliului Concurentei.

Ca urmare a analizei efectuate, se constatd ca desi operatiunea de
concentrare economica notificatd cade sub incidenta Legii concurentei, nu exista
indoieli grave privind compatibilitatea sa cu mediul concurential.

Totodata pe pagina web a Consiliului Concurentei, cat si in Monitorul
Oficial al Republicii Moldova, a fost plasat avizul cu referire la preluarea
controlului asupra activelor intreprinderii ,,Ghiocel” SRL. Observatii si/sau puncte
de vedere de la agentii economici terti, referitor la modul in care concentrarea
economica ce urmeaza a se realiza, afecteaza sau poate afecta concurenta pe piata,
nu au parvenit.

In contextul celor expuse anterior si in conformitate cu art. 20 alin. (1),
art. 22 alin. (1), art. 24, art. 25 alin. (1) lit. b), art. 41, art. 45 si art. 46 din Legea
concurentei, Plenul Consiliului Concurentei,

DECIDE:

1. A declara operatiunea de concentrare economicd ce urmeaza a se realiza prin
achizitionarea anumitor active ale intreprinderii ,,Ghiocel” SRL de catre
»Moldretail Group” SRL, compatibilda cu mediul concurential, deoarece nu
existd indoieli grave privind compatibilitatea sa cu mediul concurential.

2. Ainforma partea notificatoare despre prezenta Decizie.

3. Prezenta Decizie intra 1n vigoare la data adoptarii.

Presedintele
Consiliului Concurentei Viorica CARARE
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