CONSILIUL
CONCURENTEI

COBET 11O
KOHKYPEHIIMHU

PLENUL CONSILIULUI CONCURENTEI

DECIZIE

Nr. CEP - 43
Din 26.08.16 mun. Chisinau

Plenul Consiliului Concurentei,

actionand n temeiul art. 41 din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012,
Hotararii Parlamentului nr. 179 din 12.07.2013 privind numirea in functie a
membrilor Plenului Consiliului Concurentei, precum si Hotararii Parlamentului
nr. 220 din 27.09.2013 privind numirea in functie a unui membru al Plenului
Consiliului Concurentei,

analizand Nota cu referire la formularul complet privind notificarea
concentrarii economice ce consta in luarea cu titlu de sublocatiune a unui spatiu ce
apartine FPC ”Vicam” SRL in baza unui contract de sublocatiune cu SC "Premiu —
Consum” SRL de catre ”Moldretail Group” SRL si materialele acumulate,

A CONSTATAT:

La data de 16.06.2016, intreprinderea "Moldretail Group” SRL, a notificat,
in conformitate cu prevederile art. 20 alin. (1) al Legii concurentei nr. 183 din
11.07.2012 (in continuare - Legea concurentei), concentrarea economica ce
urmeaza a se realiza prin luarea cu titlu de sublocatiune a unui spatiu ce apartine
FPC "Vicam” SRL in baza unui contract de sublocatiune cu SC "Premiu —
Consum” SRL.

Notificarea a devenit efectiva la data de 27.07.2016, data la care au fost
primite si inregistrate ultimele informatii la Consiliul Concurentei.

I. Partile implicate:

”Moldretail Group” SRL (partea achizitoare), inregistrata Ia
IS ”Camera Inregistrarii de Stat” la data de 13.07.2010, IDNO - [...], cu sediul in
Republica Moldova, mun. Chisindu, MD — 2002, sos. Muncesti, 121. Principalul
gen de activitate al Tintreprinderii ”Moldretail Group” SRL, conform
Clasificatorului Activitatilor din Economia Moldovei (CAEM Rev. 2), in
continuare "CAEM?”, este comerful cu amanuntul in magazine nespecializate,



CU vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi si tutun. Aceastad
clasa include:

— vanzarea cu amanuntul a unei largi palete de produse, din care
predominante sunt produsele alimentare, bauturile sau tutunul (activitati
ale magazinelor generale care au, in afara de principalele lor vanzari de
produse alimentare, bauturi sau tutun, alte cdteva tipuri de marfuri, cum
ar fi imbracaminte, mobila, articole electrocasnice, articole de fierarie,
cosmetice etc).

Asociat unic al intreprinderii, este [...], IDNO —[...], care detine [...]% din
capitalul social. [...], IDNP — [...], asociat unic al ntreprinderii [...], nu detine
statut de asociat/ fondator in alte intreprinderi care desfasoara activitate pe
teritoriul Republicii Moldova.

[...] SRL detine statut de asociat in urmatoarele intreprinderi:

— [...]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...];
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
..]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...
...]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO - [...], prin

intermediul Intreprinderilor: [...] - [...]%si [...] = [...]%;

[...] detine [...]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...].

F.P.C. ,,Vicam” SRL (partea achizitionatd), inregistrata la 1S "Camera
Inregistrarii de Stat” la data de 03.08.1992, IDNO - [...], cu sediul in Republica
Moldova, mun. Chisinau, MD — 2012, str. Bucuresti, 67.

Principalul gen de activitate al intreprinderii F.P.C. ”"Vicam” SRL, conform
CAEM este comertul cu ridicata al fructelor si legumelor. Aceastd clasa
include:

— comert cu ridicata al fructelor si legumelor proaspete;
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— comert cu ridicata al fructelor si legumelor conservate.

Asociati ai intreprinderii sunt [...], IDNP — [...], care detine [...]% din
capitalul social al intreprinderii, precum si [...], IDNP — [...] care detine [...]%
parti sociale.

Intreprinderea ”Vicam” SRL detine controlul in urmatoarele intreprinderi:

— [...]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO [...] ([...]% din

cota parte apartine asociatului [...], sotia lui [...]);

— [...]% din capitalul social al intreprinderii [...], IDNO —[...].



Intreprinderea SC ”Premiu - Consum” SRL este detinuti in mirime de
[...]% din capitalul social al acesteia de catre [...], IDNP — [...], sotia lui [...].
Principalul gen de activitate al intreprinderii ”Premiu - Consum” SRL, conform
CAEM, este comerful cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare
predominanta de produse alimentare, bauturi si tutun. Aceasta clasa include:

— vanzarea cu amanuntul a unei largi palete de produse, din care
predominante sunt produsele alimentare, bauturile sau tutunul (activitati
ale magazinelor generale care au, in afara de principalele lor vanzari de
produse alimentare, bauturi sau tutun, alte cdteva tipuri de marfuri, cum
ar fi imbracaminte, mobila, articole electrocasnice, articole de fierarie,
cosmetice etc).

"Premiu - Consum” SRL nu detine statut de asociat/ fondator in alte

intreprinderi care desfagoara activitate pe teritoriul Republicii Moldova.

I1. Descrierea operatiunii de concentrare economica

Concentrarea economica se refera la luarea cu titlu de sublocatiune a unui
spatiu ce apartine "VICAM” SRL in baza unui contract de sublocatiune cu
SC "PREMIU CONSUM” SRL de catre "™MOLDRETAIL GROUP” SRL.

In baza antecontractului de locatiune din data de [...], ”Vicam” SRL va
transmite In locatiune o parte a constructiei comerciale, si anume — primul nivel cu
suprafata de [...] ([...]) m? si subsolul constructiei cu suprafata de [...] ([...]) m?,
suprafata totald a spatiului prevazut pentru chirie fiind de [...] ([...]) m?, situata pe
adresa raionul Straseni, orasul Straseni, str. Stefan cel Mare si Sfint, 125,
nr. cadastral [...], catre "Moldretail Group” SRL.

Termenul locatiunii — 10 (zece) ani, calculat din data transmiterii bunului
imobil in locatiune Locatarului conform Actului de primire — predare. Marimea
chiriei lunare pentru transmitere in locatiune a obiectului locatiunii constituie
echivalentul in MDL conform cursului oficial al BNM la ziua de plata a:

— [...]1 ([...]D EUR, inclusiv TVA, pentru suprafata de [...] m? din

constructie;

— [...]1 ([...D EUR, inclusiv TVA, pentru suprafata de [...] m? din

constructie.

Chiria nu include costul serviciilor comunale, care vor fi achitate de catre
“Moldretail Group” SRL. Scopul locatiunii este amplasarea si activitatea
comerciald a Magazinului de firma al intreprinderii “Moldretail Group” SRL.

La data de [...] a fost semnat contractul de locatiune intre SC ”Premiu -
Consum” SRL (Locator) in persoana lui Sviderschi Alexei si FPC ”Vicam” SRL
(Locatar) in persoana administratorului Avram Victor, intrucat Locatorul era
interesat in valorificarea si eficientizarea economica a activitatii Magazinului din
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str. Stefan cel Mare si Sfint, 125, or. Strdseni si avand in vedere cd Locatarul
detinea experienta necesara in domeniul administrarii imobiliare, prin care a fost
transmis in Locatarului in Locatiune (in folosinta si posesie temporarda) bunul
susmentionat.

Locatorul declara pe proprie raspundere ca detine dreptul de a transmite in
locatiune bunul imobil in baza Contractului de activitate economica comuna,
Tnregistrat la OCT cu nr. [...] din [...] si este lipsit de careva vicii de natura
materiala sau juridice. De asemenea, Locatorul declard expres ¢d nu exista nici un
tert, nu are drepturi asupra bunurilor inchiriate, acestea nefiind nici obiect al unui
litigiu. In baza prezentului contract, Locatorul isi exprima acordul ca Locatarul si
caute potentiali investitori pentru a da in sublocatiune bunul inchiriat.

Destinatia bunului inchiriat prevazutd de contractul susmentionat este
organizarea comertului produselor alimentare si nealimentare, depozit angro, oficiu
si orice alta activitate ce are legaturd cu comertul, etc.

Tn acest context, in baza Contractului de activitate economicd comuni
nr. [...] din [...], se mentioneaza urmatoarele:

1. SC "Premiu - Consum” SRL are intentia de a realiza investitii in vederea
implementarii Proiectului de valorificare si eficientizare economica a
activitatii Magazinului din str. Stefan cel Mare si Sfint, 125, or. Straseni;

2. Cooperativa de Consum din Straseni este proprietar si detinator al
Magazinului si are intentia de a participa in Proiect cu cota sa patrimoniala
— dreptul de folosinta asupra Magazinului.

3. Contractul de activitate economica comuna nr. [...] din [...] obliga
reciproc efectuarea in comun, fara a constitui o persoana juridica,
impartind intre ele foloasele si pierderile, urmatoarea activitate:

— efectuarea lucrarilor de reparatie capitald a magazinului;

— dotarea magazinului cu utilaj modern;

— dotarea magazinului cu licentele, permisele si autorizatiile prevazute
de legislatia in vigoare a Republicii Moldova;

— angajarea personalului;

— punerea in functiune a magazinului, in modul prevazut de legislatia in
vigoare.

4. Contributiile partilor in activitatea economica comund sant urmatoarele:

SC ”’Premiu - Consum” SRL

— finantarea activitatilor susmentionate, in valoare de [...] ([...]) MDL;
— gestiunea magazinului, in modul prevazut de contract.
Cooperativa de consum din Straseni
— transmiterea cdtre investitor a dreptului de folosintd si gestiune a
magazinului.



5. Cotele — parti ale asociatilor in activitatea economicd comuna sint
urmatoarele:

— Cooperativa de Consum din Straseni — [...]%, ceea ce
corespunde contributiei in valoarea indicatd mai sus.

— SC ”Premiu - Consum” SRL - [...]%, ceea ce corespunde
contributiei susmentionate.

6. Conducerea, gestiunea actelor Magazinului si reprezentarea lui in
exterior este incredintata SC “Premiu — Consum” SRL. Aceste
functii pot fi retrase doar prin decizie unanima in cazul neexecutarii
de catre acesta a obligatiunilor sale.

In contextul celor sus relatate, a avut loc operatiunea de transmitere in
folosintd a bunului imobil cu nr. cadastral [...]. Tn baza extrasului din
Hotararea din data de [...], proprietar al bunului susmentionat a fost
Cooperativa de Consum Straseni URECOOP Straseni.

Ulterior acesta fiind transmis in gestiune si cu drept de folosinta catre
SC ”"Premiu - Consum” SRL, in baza unui contract de activitate economica
comuna (activitatea economica comuna - activitatile economice ale
partilor, ce includ reparatia capitala, dotarea cu utilaj tehnic, cu licente si
permisele necesare, angajarea personalului si alte activitati indreptate spre
punerea in functiune a magazinului si asigurarea activitatii de comert
normale a acestuia).

In continuare SC ”Premiu — Consum” SRL a transmis in baza unui
contract de locatiune bunul inchiriat, catre ”Vicam” SRL, iar acesta la
randul sau a prezentat catre Consiliul Concurentei un antecontract de
locatiune incheiat cu ”Moldretail Group” SRL.

I11. Dimensiunea operatiunii de concentrare economica
Operatiunea a fost notificatd in conformitate cu art. 22 alin. (1) al Legii
Concurentei. Cifra totald de afaceri realizata in anul anterior operatiunii de

concentrare economica de catre partile implicate, este reflectata in tabelul 1.
Tabelul 1
Cifra totala de afaceri realizata in anul 2015 de catre partile implicate in operatiunea de
concentrare economica

Nr Denumire intreprindere Cifra de afaceri, lei
1. |[...] (partea care preia controlul) [..]
2. [1...] [...]
3 [[...] [...]
4[] [...]
5 [[..] [..]
6. [[...] [...]




[..] [..]
8 L] [.]
[..] [...]
10 [[...] [-.]
1L T..] [.-]
12 [1..] [..]
Cifra totala de afaceri a grupului de intreprinderi partii [..]
care preia controlul
1 | [...] (partea asupra care se preia controlul) [...]
2 1.1 [..]
3 |[..] [..]
4 11...] [...]
Cifra totala de afaceri a grupului de intreprinderi a [ . ]
partii asupra careia se preia controlul
Cifra totala de afaceri a partilor implicate in operatiunea [ . ]
de concentrare economica

Sursa: Lista agentilor economici care au prezentat situatiile financiare pentru anul 2015 catre
Biroul National de Statistica al Republicii Moldova

Operatiunile de concentrare economica conform art. 22 alin. (1) din Legea
concurentei sunt supuse evaluarii si urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei
inainte de punerea in aplicare, atunci cand cifra totalda de afaceri realizatd
cumulativ de intreprinderile implicate, inregistratda in anul anterior operatiunii,
depaseste 25 000 000 lei si existd cel putin doud intreprinderi implicate in
operatiune care au realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifra
totala de afaceri mai mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii.

Astfel, cifra totala de afaceri a partilor implicate in operatiunea de
concentrare economica se prezinta in marime de [...] lei.

Totodata, exista cel putin doud intreprinderi implicate In operatiune care au
realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifrd totald de afaceri
mai mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii.

IV. Piata relevanta — piata relevantid a produsului si piata geografica
relevanta

cu mediul concurential poate avea loc dupa determinarea pietei relevante. In
conformitate cu prevederile art. 4 din Legea concurentei piata relevantd reprezinta
piata in cadrul careia trebuie evaluata o anumitd problema de concurenta si care se
determind prin raportarea pietei relevante a produsului la piata geografica
relevanta.




Piata relevanta a produsului este piata produselor considerate
interschimbabile de catre consumatori sau substituibile, datorita utilizarii date
acestora, a caracteristicilor fizice, functionale si a pretului.

Din punct de vedere al efectelor asupra concurentei din sectorul comertului
cu bunuri de consum curent, predominant alimentare, analiza are in vedere doua
piete ale produsului: pe de o parte, piata din amonte, a aproviziondrii, unde
retailerii actioneaza ca si cumparatori in relatia cu producatorii, distribuitorii,
angrosistii 1 pe de altd parte, piata din aval, a comercializarii cu amanuntul, unde
retailerii actioneaza ca furnizori pentru consumatorii finali.

Principalul gen de activitate al intreprinderii ”Moldretail Group” SRL, in
conformitate cu CAEM si extrasul de la 1S ”Camera Inregistririi de Stat” este
comertul cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominantda de
produse alimentare, bauturi si tutun.

Genul de activitate al Tntreprinderii FPC ”Vicam” SRL in conformitate cu
CAEM si extrasul de la TS "Camera Inregistririi de Stat” este comertul cu ridicata
al fructelor si legumelor.

Principalul gen de activitate al intreprinderii SC ”"Premiu - Consum” SRL
(intreprinderea care face parte din grupul de intreprinderi al FPC ’Vicam™ SRL
si care detine dreptul de folosinta si de gestiune in baza unui contract de gestiune
economica comund, bunul imobil cu nr. cadastral 8001112.301.01), este comertul
cu amanuntul Tn magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse
alimentare, bauturi si produse din tutun, Tn conformitate cu CAEM si extrasul de la
IS ”Camera Inregistrarii de Stat”.

Piata relevanta a produsului, in sensul examindrii cazului dat este: piata din
amonte a aproviziondrii si piata din aval a comercializarii cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi
si produse din tutun.

Piata geografica relevanta este zona n care intreprinderile sunt implicate in
oferta sau cererea de pe piata relevantd a produsului, in care conditiile de
concurentd sunt suficient de omogene si care poate fi deosebitd de zonele
geografice invecinate prin conditii de concurenta ce difera in mod apreciabil.

In conformitate cu datele prezentate, “Moldretail Group” SRL
comercializeaza cu amanuntul 1n magazine nespecializate, cu vanzare
predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe intreg
teritoriul Republicii Moldova.

Intreprinderea SC ”Premiu - Consum” SRL a desfisurat activitate de
comercializare cu amanuntul in magazine nespecializate, cu vanzare predominanta
de produse alimentare, bauturi si produse din tutun doar pe teritoriul orasului
Straseni.



Piata aproviziondrii cuprinde comercializarea de produse alimentare si
nealimentare de catre producatori catre distribuitorii en-gros, detailistii sau alti
beneficiari. Piata poate fi divizata pe categorii de produse. Segmentarea pietei se
bazeaza pe faptul cd producatorii furnizeaza in general, un singur produs sau o
categorie de produse, luand in considerare, in acelasi timp, si flexibilitatea scazuta
a acestora de a-si schimba domeniul de activitate.

In acest sens, piata aprovizionirii cu produse alimentare si nealimentare este
definitd si analizatd in mod generic, fard o segmentare in categorii de produse,
avand 1n vedere cd operatiunea nu conduce la restringerea concurentei pe aceasta
piata.

Astfel, avand in vedere faptul ca, in general produsele sunt achizitionate de
la producatorii, distribuitorii sau angrosistii autohtoni, dimensiunea pietei
aprovizionarii este Thtreg teritoriul Republicii Moldova.

Tot in acest sens, este de mentionat faptul ca majoritatea locuitorilor orasului
Straseni se aprovizioneaza cu produse alimentare si nealimentare nemijlocit Tn raza
orasului, localizarea comportamentului de cumparare al consumatorilor, este
teritoriul orasului Straseni.

In aceastd ordine de idei, tindndu-se cont de caracterul binar al pietei
relevante a produsului determinate, s-a stabilit ca piata din amonte este piata
aproviziondrii pe Iintreg teritoriul Republicii Moldova, iar piata din aval o
constituie piata comercializarii cu amanuntul Tn magazine nespecializate, cu
vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe
teritoriul orasului Straseni.

Astfel piata relevantia geografica, pentru piata din amonte este stabilita ca
piata aproviziondrii pe intreg teritoriul Republicii Moldova, iar pentru piata din
aval aceasta este stabilita ca piata comercializarii cu amdnuntul pe teritoriul
orasului Straseni.

Tn concluzie, in sensul investigarii cazului dat se definesc urmatoarele piete
relevante:

— piata din amonte, a aprovizionarii magazinelor nespecializate cu vanzare
predominantda de produse alimentare, bauturi si produse din tutun pe
intreg teritoriul Republicii Moldova,;

— piata din aval, a comercializarii cu amanuntul Tn magazine
nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si
produse din tutun pe teritoriul orasului Straseni.



V. Analiza efectelor operatiunii asupra mediului concurential

Operatiunea de concentrare economicd este analizatd din perspectiva pietei
de comercializare cu amanuntul la nivelul orasului Straseni si a pietei nationale a
aproviziondrii cu produse alimentare si nealimentare.

Ca urmare a analizei informatiilor prezentate in formularul de notificare
depus de partile implicate in operatiunea de concentrare economica, tranzactia in
concurential.

”Moldretail Group” SRL in notificare mentioneaza faptul ca, prin luarea in
locatiune a spatiului susmentionat va oferi in continuare consumatorii finali,
posibilitatea de a procura produse alimentare si nealimentare in proximitatea
acestora, unde anterior activa magazinul intreprinderii SC ”Premiu-Consum” SRL.

In baza informatiei prezentate in formularul de notificare, intreprinderea
”Moldretail Group” SRL, intentioneazd sa deschidd in orasul Straseni doua
magazine de tip supermarket, sub brandul ’Linella”. Este de mentionat ca, pe piata
orasului Strdseni activeazd mai mulfi comercianti si anume chioscuri, magazine
alimentare mici de cartier cu deservire la tejghea. Magazinele avand o suprafata de
vanzare mica de la 15 m? pana la 50 m?.

”Moldretail Group” SRL mentioneaza ca, potrivit cercetarilor realizate in
evaluarea nivelului de satisfactie al clientului de catre compania Magenta
Consulting — companie care ofera servicii de consultanta si desfasoara cercetari de
marketing, principalele elemente definitorii ale unui magazin pentru consumatori
sunt: localizarea, ambianta oferitd de magazin si desigur calitatea deservirii,
elemente pe care pune accentul si intreprinderea "Moldretail Group” SRL.

Tn acest sens, aparitia magazinelor sub brandul ”Linella” pe piata retail-ului
cu produse alimentare si nealimentare din orasul Straseni, va duce la diversificarea
ofertei pe aceastd piatd, inclusiv va spori si diversificarea formelor de comert,
asigurandu-se astfel dezvoltare mai rapida a comertului modern fatd de cel
traditional. Tot Tn acest sens, magazinele intreprinderii ”Moldretail Group” SRL
care urmeaza a fi deschise in orasul Straseni vor propune consumatorilor o parcare
gratuitd de aproximativ 50 locuri, fapt care va facilita accesul cumparatorilor la
magazin.

”Moldretail Group” SRL in formularul de notificare a operatiunii de
concentrare economicd, mentioneaza faptul cd ca urmare a analizei efectuate de
acestia, au fost efectuate sondaje de opinii prin care 40% din respondenti (locuitori
al orasului Strdseni) isi aratd interesul de a continua a-si face cumpardturile la
magazinele de cartier datorita proximitatii acestora si a programului prelungit de
lucru.



Totodatd, 40% din locuitorii orasului Straseni, isi fac cumpardturile in
supermarketurile din Chisindu, din motivul unui sortiment mai putin diversificat
care este oferit in prezent de catre magazinele din orasul Straseni.

"Moldretail Group” SRL indica faptul ca, politica de pret a retelei de
magazine “Linella” este una diversificatd si corelatd cu diferitele bugete ale
locuitorilor orasului Straseni.

Astfel, Tn baza datelor din notificare, in tabelul 2 este prezentata o analiza a
preturilor propuse de magazinele ”Linella” si alte magazine din orasul Straseni, in
baza unei liste a unor categorii de marfa, in baza top 20 articole dintre cele mai
solicitate Tn randul consumatorilor:

Informatia cu referire la marimea medie a preturilor retelei de magazine ”Linella”
comparativ cu media celorlalte magazine prezente pe piata retailului in orasul Straseni

Tabelul 2

g;(; Denumirea intreprinderii Media preturilor in marime relativa (%)
1 Linella 100

2 | I ’Edvana — Ivanov” 110

3 SRL ”Regar Grup” 114

4 11 ”1gor lacob” SRL 113

5 Galusca Market 97

6 Salamer 112

7 Bostanica 131

8 ”Micul Andries” SRL 100

9 ”Andries Certan” SRL 110

10 | 11 "Gajim lon” 117

Sursa: Formularul de notificare a operatiunii de concentrare economicd, receptionat prin scrisoarea
nr. 229 din 16.06.2016 de la "’Moldretail Group™ SRL

Din tabelul 2 se observa ca exista variatie intre preturile oferite de diferiti
agenti economici care desfasoard activitate de retail a produselor alimentare si
nealimentare pe piata din orasul Straseni. Cele mai mari preturi spre deosebire de
reteaua magazinelor sub brandul “Linella” sunt practicate de magazinul
“Bostanica”, iar cele mai mici de magazinul "Galusca Market” (date prezentate in
notificare). In aceasta diversitate a preturilor consumatorul are oportunitatea de a-si
alege produsele in dependenta de propriile venituri si desigur preferinte.

”Moldretail Group” SRL a mentionat cd concentrarea economica notificata va
afecta pozitiv interesele consumatorilor finali, in partea ce tine de:

— Dezvoltarea zonei respective prin oferirea produselor si serviciilor
moderne si calitative.
— Asigurarea consumatorilor cu produse calitative si la pret rezonabil.
Prin scrisoarea nr. 280 din 27.07.2016, Tintreprinderea “Moldretail
Group” SRL a prezentat lista principalilor concurenti ai SC “Premiu -
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Consum” SRL. Cota de piatda detinuta de intreprinderea SC “Premiu -
Consum” SRL, calculatd in baza cifrei de afaceri realizate pentru anul 2015 fata de
concurentii indicati de acestia nu depaseste valoarea de [...]%. In acest sens, dat
fiind faptul ca SC ”Premiu — Consum” SRL in cele din urma isi va sista activitatea
de comercializare cu amanuntul a produselor alimentare si nealimentare, pe piata
din orasul Straseni va intra reteaua de magazine “Linella”, care va prelua partial
cota de piatd detinutd anterior de SC “Premium — Consum” SRL. Este de
mentionat faptul ca "Moldretail Group” SRL Tn prezent nu activeaza pe piata din
orasul Straseni.

In contextul celor relatate, concluzionim ci, cota de piatd detinutd de
Intreprinderea "Moldretail Group” SRL pe piata comercializarii cu amanuntul a
produselor alimentare si nealimentare in orasul Straseni, dupa realizarea
operatiunii de concentrare economica, va fi preluata partial din cota de piata
detinuta anterior de SC ”Premiu - Consum” SRL.

Astfel, reiesind din cele expuse, se conchide ca pe piata comercializarii cu
amanuntul Tn magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse
alimentare, bauturi i produse din tutun din orasul Straseni, operatiunea de
concentrare economicd notificatd nu va avea ca efect crearea sau consolidarea
unei pozitii dominante.

In sectorul comertului cu amanuntul existd o strinsi interdependenta intre
piata comercializdrii si piata aprovizionarii, deoarece pozitia unui magazin pe piata
comercializarii determind volumele de marfuri achizitionate de la furnizori.
Principalii  furnizori pentru intreprinderile “Moldretail Group” SRL si
SC ”Premiu - Consum” SRL sunt intreprinderile indicate Tn tabelul 3:

Principalii furnizori ai intreprinderilor ”Moldretail Group” SRL si SC ”Premiu -
Consum” SRL, volumul marfii achizitionate de la acestia, in marime relativa

Tabelul 3
NI ’Moldretail Group” SRL (furnizori SC ”Premiu - Consum” SRL
dlo — cota detinuta in volum total al (furnizori — cota detinuta in volum total al
marfii) marfii)
1 [[.]-[..]% [.]1-[..]%
2 |[.]-[..]% [..]-[...]%
3 |[.]-[..1% [.]-[...]%
4 |[.J-[.]% [..]1-[..]%
5 |[[..]-[.]% [.]1-[...]%

Sursa: Formularul de notificare a operatiunii de concentrare economicd, receptionat prin scrisoarea
nr. 229 din 16.06.2016 de la "’Moldretail Group™ SRL

Printre principalii furnizori ai intreprinderilor “Moldretail Group” SRL si
SC ”Premiu - Consum” SRL sunt ”JLC” SA, Franzeluta” SA si ”"Lapmol” SRL.
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Cota de piatd detinutd de citre SC “Premiu - Consum” SRL pe piata
nationald a retailului produselor alimentare si nealimentare este de [...]%. Ca
urmare a preluarii de catre Tintreprinderea “Moldretail Group” SRL a
supermarketului in care anterior isi desfasura activitatea SC “Premiu -
Consum ” SRL, aceasta isi va extinde activitatea pe aceastd piatd in proportii
nesemnificative.

Totodata este de mentionat ca, prin Decizia nr. 23 din 15.07.2015, Plenul
Consiliului Concurentei a autorizat conditionat operatiunea de concentrare
economicd realizatdi prin preluarea controlului asupra ICS “Unimarket
Discount” SRL de catre SC "Ducates Grup” SRL.

Prin scrisorile nr. 1103 din 10.12.2014 si nr. 61 din 10.12.2014,
intreprinderile “Linella” SRL si ICS “Unimarket Discount” SRL, cu referire la
Decizia Plenului Consiliului Concurentei nr. 23 din 15.07.2015, grupul de
intreprinderi, creat in urma concentrarii economice realizate, a informat asupra
elaborarii si respectiv a prezentat Consiliului Concurentei, documente de politici,
care ar exclude posibiltatea:

a) impunerii, in mod direct sau indirect a unor preturi inechitabile de vanzare
ori cumpdrare sau a altor conditii inechitabile de tranzactionare;

b) aplicarii in raporturile cu partenerii comerciali a unor conditii inegale la
prestatii echivalente, crednd in acest fel unora din ei un dezavantaj
comercial,

C) conditiondrii incheierii contractelor de acceptare de catre partenerii
comerciali a unor prestatii suplimentare care, prin natura lor sau conform
uzantelor comerciale nu au legaturd cu obiectul acestor contracte;

d) practicarii unor preturi excesive sau a unor preturi de ruinare in scopul
inlaturarii concurentilor;

e) refuzul neintemeiat de a contracta cu anumiti furnizori sau de a face livrari
catre anumiti beneficiari,

f) ruperii unei relatii contractuale stabilite anterior pentru singurul motiv ca
partenerul refuza sd se supund unor conditii comerciale nejustificate si sa
sanctioneze ulterior in strictd corespundere cu aceste documente interne.

Astfel, in contextul celor relatate mai sus, precum si avand in vedere
caracterul omogen al cererii si interdependenta dintre distributia si aprovizionarea
cu produse alimentare si nealimentare, se observad cd, ca efect al operatiunii de
concentrare economicd, nu exista riscul inchiderii pietei de desfacere pentru
furnizorii partii achizitionate si respectiv riscul inchiderii pietei de aprovizionare
pentru ceilalti concurenti ai partilor implicate, iar partea achizitoare nu isi va mari
in mod substantial puterea de negociere in relatia cu furnizorii de produse
alimentare si nealimentare. In acest sens, operatiunea notificati nu va avea efecte
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negative asupra accesului concurentilor partilor implicate la piata de
aprovizionare.

Astfel, operatiunea de concentrare economica notificatd nu are ca efect
crearea sau consolidarea unei pozitii dominante care ar putea sa conducad la
restrangerea, inlaturarea sau denaturarea semnificativa a concurentei pe pietele
relevante identificate.

VI. Concluzii

Operatiunea de concentrare economica ce urmeaza a se realiza prin luarea
cu titlu de sublocatiune a unui spatiu ce apartine FPC ”Vicam” SRL in baza unui
contract de sublocatiune cu SC ”Premiu — Consum” SRL, a fost analizata prin
prisma prevederilor Legii concurentei nr. 183 din 11.07.2012 si a Regulamentului
privind concentrarile economice, aprobat prin Hotdrarea Plenului Consiliului
Concurentei nr. 17 din 30.08.2013.

Operatiunea notificatd cade sub incidenta Legii concurentei, incadrandu-se
in prevederile art. 20 alin. (1) si art. 22 alin. (1).

Astfel, din punct de vedere a efectelor asupra concurentei operatiunea
analizata implicd o integrare pe orizontala pe piata comercializarii produselor
alimentare si nealimentare.

Ca urmare a analizei efectuate, se constatd ca realizarea operatiunii de
concentrare economica nu ridica obstacole semnificative in calea concurentei
efective pe piata din Republica Moldova sau pe o parte substantiala a acesteia, in
special ca urmare a crearii si consolidarii unei pozitii dominante, fiind compatibila
cu mediul concurential normal.

In contextul celor expuse anterior si in conformitate cu art. 25 si art. 41 din
Legea concurentei, Plenul Consiliului Concurentei,

DECIDE
1. A declara operatiunea de concentrare economicd ce urmeaza a se realiza
prin luarea cu titlu de sublocatiune a unui spatiu ce apartine
FPC "VICAM” SRL, in baza unui contract de sublocatiune cu
SC "PREMIU - CONSUM” SRL, compatibild cu mediul concurential,
deoarece aceasta nu ridicd obstacole semnificative in calea concurentei
efective pe piatd sau pe o parte substantiala a acesteia.

2. Prezenta Decizie intra 1n vigoare la data adoptarii.

Presedintele
Consiliului Concurentei Viorica CARARE
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