








SA ,,Apromas”, ""NO 1003604151777, intreprindere inregistratd la data de
12.07.1995, cu sediul: Republica Moldova, or. Edinet, str. Independentei 99.

Actionar majoritar al intreprinderii ,,Customagic” SRL . Administrator al

intreprinderii — Cepoi Roman X,

Principalul gen de activitate al intreprinderii conform datelor wiroului National
de Statistici (CAEM Rev.2 — L 68.20) este inchirierea si exploatarea bunurilor
imobiliare proprii sau inchiriate.

Partea achizitionata:

Preluarea controlului se va realiza asupra anumitor active utilizate anterior de
catre S.R.L. ,,Europrod Invest”, acestea fiind constituite din dreptul de folosinta
asupra a patru bunurile imobile (unitdti comerciale).

S.R.L. ,Europrod Invest”, IDNO 1003600093578, intreprindere inregistrata
la ASP, pe data de 05.08.1998, cu sediul: Republica Moldova, mun. Chisindu,
str. Valea Bicului 5/3.

Asociatii intreprinderii ,,Europrod Invest” S.R.L. sunt dl Bodasco Oleg, . ,
care detine ¥ din capitalul social al Intreprinderii si ,,Autocar Impex” SRL ...NO

1003600027°°5) — ¢ . Asociat unic al intreprinderii ,,Autocar Impex” SRL — dl
Bodasco Oleg.

Administratori ai S.R.L. ,,Europrod Invest” — dna Badasco Tatiana, K si dl

Lungu Marcel, <,

Genul de activitate al S.R.L. ,,Europrod Invest”, conform datelor Biroului
National de Statistici (CAEM Rev.2 G 47.11) este comerful cu amanuntul in
magazine nespecializate, cu vanzare predominantd de produse alimentare, bauturi si
produse din tutun,

S.R.L. ,,Europrod Invest” are inregistrat la Agentia de Stat pentru Proprietate
Intelectuald marca comerciald "Meat House”.

I1. Descrierea operatiunii de concentrare economica
1. Operatiunea de concentrare economicd notificatdi se va realiza in

conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din * 2gea concurentei si se referd la dobandirea
dreptului de folosinta de citre S.C. ,,Alimer — Comer{” S.R.L. asupra anumitor active
utilizate anterior in desfisurarea activititii de catre S.R.L. ,,Europ d Invest”.












Conform proiectului contractului de vanzare-cumpérare a fondului de comert
aferent activelor ce constituie obiectul operatiunii de concentrare economici si care
apartin Intreprinderii ,,Europrod Invest” SRL, valoarea totald a tranzactiei constituie

&K lei,

13. Conform informatiilor prezentate in formularul de notificare, achizitionarea
activelor are drept scop extinderea retelei de magazine “Family Market”, cresterii
eficientei si continuarea dezvoltdrii conceptului de market cu un nivel inalt de dotare
si deservire, intru satisfacerea cerintelor consumatorului final.

I11. Dimensiunea operatiunii de concentrare economici

14. In conformitate cu art. ~?2 alin. (1) din Legea concurentei, operatiunile de
concentrare economicd sunt supuse evaludrii si urmeazd a fi notificate Consiliului
Concurentei inainte de punerea in aplicare, atunci cind cifra totald de afaceri realizati
cumulativ de intreprinderile implicate, inregistratd in anul anterior operatiunii
depaseste 25 000 000 lei si existd cel putin doud intreprinderi implicate in operatiune
care au realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifrd de afaceri
mai mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii.

Cifra totala de afaceri realizatd de intreprinderile implicate se calculeazd
conform prevederilor art. 24 al Legii concurentei.

15. In conformitate cu art. 24 alin. (3) din Legea concurentei, atunci cind o
concentrare economicd are loc in modul prevazut la art. 20 alin. (2) lit. b) prin
cumpararea elementelor de active, cifra totald de afaceri este asimilatd sumei aferente
activelor ce constituie obiectul operatiunii. Dacd doud sau mai multe operatiuni, in
sensul pr. ntului alineat, au loc pe parcursul unei perioade de doi ani intre aceleasi
persoane sau intreprinderi, aceste operafiuni sunt tratate ca fiind una si aceeasi
concentrare real’~1td la data incheierii ultimei operatiuni.

16. Conform pct. 40 din Regulamentul privind concentrdrile economice, in
sensul prevederilor art. 24 alin. (3) din Legea concurentei, dacd doud sau mai multe
tranzactii se desfasoard pe parcursul unei perioade de doi ani intre aceleasi persoane
sau intreprinderi, vor fi tratate ca fiind o singurd concentrare economica.
Concentrarile anterioare (realizate in decursul unei perioade de doi ani) care implica
aceleasi parti devin (re) notificabile odatd cu cea mai recentd tranzactie, cu conditia ca
aceasta sa constituie o concentrare economica ce indeplineste pragurile previ_.te de
" »gea concurentei fie pentru una dintre tranzactii, fie pentru mai multe trar ~1ctii
considerate separat sau in ansamblul lor. In acest caz, intreprinderile implicate sunt
partea (partile) care preia (preiau) controlul si partea (pértile) achizitionati(e) din
intreprinderea t{intd luatd/luate ca intreg.






IV. Piata relevanta — piata relevantd a produsului si piata geografica
relevanta

20. Evaluarea unei concentriri economice prin prisma compatibilititii acesteia
cu mediul concurential poate avea loc dupd determinarea pietei relevante. In
conformitate cu prevederile art. 4 din Legea concurentei, piata relevanti reprezint3
piata In cadrul céreia trebuie evaluatd o anumitd problema de concurenti si care se
determina prin raportarea pietei relevante a produsului la piata geografica relevanti.

Piata relevantd a produsului este piata produselor considerate interschimbabile
de cdtre consumatori sau substituibi = datoritd utilizdrii date acestora, a
caracteristicilor fizice, functionale si a pretului.

“1. Péartile implicate in realizarea operatiunii de concentrare economicd
analizatd sunt prezente pe piata comercializdrii cu amidnuntul in magazine
nespecializate, cu vanzare predominanta de produse alimentare, bauturi si produse din
tutun.

22. Din punct de vedere al efectelor asupra mediului concurential din sectorul
comertului cu bunuri de consum curent, predominant alimentare, analiza are in vedere
doud piete ale produsului: pe de o parte, piata "~ amonte a ach___tiondrii, unde
retailerii actioneaza ca si cumpardtori in relatia cu producétorii, distribuitorii si pe de
altd parte, piata in aval a comercializarii cu amanuntul, unde retailerii actioneazi ca
furnizori pentru consumatorii finali.

23. Piata in amonte a achizitiondrii produselor de consum curent

Piata achizitiondrii cuprinde comercializarea produselor de consum curent de
catre producitori, importatori si distribuitori en-gros cétre clienti precum magazinele
de comert cu amanuntul sau alti beneficiari din domeniul HoReCa.

Pe piata achizitionarii, partile implicate 1n realizarea operatiunii de concentrare
economica notificatd, actioneaza ca achizitori in relatia cu producétorii si distribuitorii
de bunuri de consum curent.

Tindnd cont de faptul ca in mag:__1ele S.C. ,,Alimer — Comert” S.R.L si in
magazinele S.R.L. ,,_aroprod Invest”, se comercializeazd produse de consum curent,
piata relevantid a produsului in acest caz este piata achizitiondrii cu produse de
consum curent.

24. Piata in aval a comercializdrii cu amdnuntul de produse preponderent
alimentare de consum curent

In conformitate cu Anexa nr. 2 din Hotirdrea Guvernului nr. 931 din
08.12.2011 cu privire la desfisurarea comertului cu aménuntul, se retine urmatoarea
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Dimensiunea geograficad a pietei achizitiondrii produselor de consum curent

31. Avénd in vedere faptul c3, in general, produsele sunt achizitionate de la
producdtorii nationali sau de la importatorii/distribuitorii nationali, dimensiunea
geograficd a pietei achizitionirii este una nationals.

Dimensiunea geograficd a pietei comercializarii cu amdnuntul de produse
preponderent alimentare de consum curent prin magazinele cu suprafatd micd §i
medie

32. Din punct de vedere geografic, piata comercializirii cu - &dnuntul de
produse preponderent alimentare de consum curent prin magazinele cu suprafatd mica
si medie, este o piatd locald in cadrul céreia sunt localizate maga: e, care sunt usor
accesibile consumatorilor®.

33. Tindnd cont de timpul necesar deplasdrii pand la unitatea comerciald care
desfdsoard comert cu amdnuntul, se pot defini zonele de captare ale fiecérei unitati
comerciale cu amédnuntul. Aceastd _ond de captare reprezintd aria din jurul unitatii
comerciale cu aménuntul, de unde acesta isi va atrage majoritatea clientilor.

34. Pentru a delimita zonele concurentiale omogene, un prim perimetru utilizat
este determinarea izocronei corespunzitoare unei distante pe care consumatorii o pot
parcw > 1n maxim 30 minute de mers pe jos in jurul unitdtilor comerciale ce
constituie obiectul prezentei operatiuni.

Aceastd zond de captare reprezintd aria din jurul unitatilor comerciale de unde
partea achizitoare 1si va atrage majoritatea clientilor.

35. Astfel, pentru evaluarea efectelor operatiunii de concentrare economicé se
definesc urmitoarele zone de captare ale unitdtilor comerciale amplasate pe
urmatoarele adrese:

1. Republica Moldova, mun. Chigindu, sect. Buiucani, str. lon Buzdugan, nr. 1.

2. Republica Moldova, mun. Chigindu, sect. Centru, str. Izmail, nr. 45.

3. Republica Moldova, mun. Chigindu, or. Codruy, str. Grenoble 120/10, nr. /D.

4. Republica Moldova, sat. Porumbeni, comuna Pagcani, r-nul Criuleni.

Identificarea zonelor de captare ale unitatilor comerciale vizate in operatiunea
de concentrare economici notificatd, inclusiv a concurentilor, s-a facut prin utilizare
aplicatiei ArcGis si Google Maps.

36. Prin urmare, pentru piata comercializdrii cu amdnuntul de produse
preponderent a'~~entare de consum curent prin magazinele ce au suprafata mai mica
de 250 m’, piata geografica relevanti este defi "'a ca zona de 30 minute de mers pe

* Din practica europeani reiese faptul cd, de obicei, consumatorii sunt dispusi sd aloce deplasdrii catre unitatea
comercial3 cu aminuntul frecventatd cel mai des, un timp mediu de maxim 30 de minute



jos in jurul magazinelor amplasate in mun. Chisindu, sect. Centru, str. [zmail, nr. 45 si
mun. Chisinau, or. Codru, str. Grenoble 120/10, nr. /D.

37. Pe piata comercializarii cu amanuntul de produse preponderent alimentare
de consum curent prin magazinele ce au suprafata medie (de la 250-1000 m?), piata
geografica relevantd este definitd ca zona de 30 minute de mers pe jos in jurul
magazinului amplasat in mun. Chisindu, sect. Buiucani, str. lon Buzdugan, nr. 1.

38. In ceea ce priveste unitatea comerciald amplasata 1n sat. Porumbeni, com.
Pascani, r-nul Criuleni, ludnd in calcul timpul alocat pentru deplasare cétre unitatea
comerciald cu amdnuntul de maxim 30 minute de mers pe jos, se constatd ci se
cuprinde Intreg teritoriul sat. Porumbeni, com. Pascani, r-nul Criuleni.

In concluzie, in cazul de fat3, se definesc urmatoarele piete relevante:

- piata achizifiondrii produselor de consum curent pe intreg teritoriul Republicii
Moldova;

- piafa comercializdrii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distantd de
30 minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, sect. Centru,
str. Izmail, nr. 45;

- piata comercializdrii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distantd de
30 minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, or. Codru,
str. Grenoble 120/10, nr. /D;

- piata comercializdrii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine cu suprafafd medie (de la 250-1000 m’)
delimitate pe o distantd de 30 minute de mers pe jos in jurul magazinului din
mun. Chigindu, sect. Buiucani, str. lon Buzdugan, nr. 1;

- piata comercializarii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distantd de
30 minute de mers pe jos in jurul magazinului din sat. Porumbeni, com.
Pagscani, r-nul Criuleni.

V. Analiza efectelor operatiunii asupra mediului concurential
39. Concentririle economice care intrd in sfera de aplicare a Legii concurentei

-----

sunt evaluate in scopul stabilirii compatibilititii acestor operatiuni cu -~ :diul
concurential.

40. Astfel, operatiunea de concentrare economicd urmeazi a fi analizatd din
perspectiva pietei achizitionarii produselor de consum curent pe intreg teritoriul

Republicii Moldova si a pietei comercializarii cu amanuntul de produse preponderent
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alimentare de consum curent prin magazinele cu suprafatd mica si medie, delimitate

pe o distantd de 30 minute de mers pe jos in jurul magazinelor din mun. Chisiniu si
sat Porumbeni com. Pagcani, r-nul Criuleni care constituie obiectul operatiunii.

41. Piata achizitiondrii produselor de consum curent pe intreg teritoriul
Republicii Moldova

Ambele parti implicate in realizarea operatiunii analizate sunt prezente pe piata
achizitiondrii produselor de consum curent.

Intre piata achizitionarii si cea a comercializdrii cu amanuntul existd o strinsi
dependentd, deoarece pozitia unui magazin pe piata comercializirii cu aminuntul
determind volumele de marfuri achizitionate de la furnizorii acestora.

Printre principalii furnizori ai partilor implicate in operatiunea de concentrare
economicd notificatd sunt: ,Lux Proba Grup”, S.R.L., S.R.L. ,Aviselect” Firma
,»Customagic” S.R.L. si ,,Forward International” S.R.L.

42. O operatiune de concentrare economicd realizatd intre doi retaileri poate
cauza inchiderea pietei de desfacere pentru furnizorii societatii activele cireia au fost
preluate si poate creste riscul inchiderii pietei de achizitionare pentru ceilalti
concurenti ai partilor implicate.

43. Operatiunea de concentrare economicd ce urmeazi a se realiza pe piata
achizitiondrii produselor de consum curent pe intreg teritoriul Republicii Moldova, nu
poate cauza ~ chiderea pietei de desfacere pentru furnizorii S.R.L. ,,Europrod Invest”,
si nu cauze: i riscul inchiderii pietei de achizitionare pentru ceilalti concurenti ai
pértilor implicate.

In vederea argumentirii celor expuse, se mentioneazi ci a fost efectuatd o
analizd comparativd in ceea ce priveste achizitiile efectuate de pértile implicate in
operatiunea de concentrare economicd pentru anul 2022 (semestrul I) si achizitiile
efectuate 1n aceeasi perioadd de catre trei cei mai mari concurenti ai partilor implicate
pe piatd. In rezultat, analiza a demonstrat ci volumele de marfuri achizitionate de
catre pdartile implicate in operatiune sunt mici in raport cu volumele de marfuri
achizitionate de agentii economici: ,,Moldretail Group” SRL, ,,47 Th Parallel” SRL,
,, Vistarcom” SRL.

In baza datelor Biroului National de Statistica, valoarea vanzarilor din comertul
cu amdnuntul in anul 2022 pe intreg teritoriul Republicii Moldova constituie
92 159 400 mii lei, din care 32 255 790 mii lei ceea ce reprezintd 35% din totalul
vanzérilor cu amanuntul realizate pe piata nationala.

Din informatiile prezentate in formularul complet de notificare pentru anul
2022, SC ,,Alimer Comert” SRL a realizat pe teritoriul Republicii Moldova o cifrd

de afaceri din comertul cu amanuntul al produselor alimentare egald cu X lei, ceea
15
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ce constituie * din totalul vanzarilor cu amanuntul al produselor alimentare pe

teritoriul Republicii Moldova. In acelasi timp, ,Europrod Invest” ¢ prin
intermediul activelor ce constituie obiectul operatiunii, a realizat o cifrd de afaceri din

comertul cu aménuntul al produselor alimentare egald cu X din totalul vanzarilor cu
amanuntul al produselor alimentare pe teritoriul Republicii Moldova.

44. Astfel, avand in vedere caracterul omogen al cererii si ludnd in considerare
faptul ca piata comercializérii cu aminuntul determind volumele de marfuri
achizitionate de la furnizorii de produse alimentare iar volumele de produse
alimentare comercializate cu amanuntul de partea achizitionati sunt nesemnificative
in raport cu volumul total comercializat pe intreg teritoriul tarii, rezultd ca operatiunea
propusd spre autorizare nu va avea ca efect distorsionarea mediului concurential pe
piata relevanta analizata.

45. Piata comercializarii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine cu suprafatd medie (de la 250-1000 mz) delimitate pe o
distanta de 30 minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, sect.
Buiucani, str. lon Buzdugan, nr. 1

Pe piata comercializérii cu aménuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine cu suprafatd medie, delimitatd pe o distantd de 30
minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, sect. Buiucani, str.
Ion Buzdugan, nr. 1, activeazd mai multe retele de magazine, magazinele alimentare
de cartier cu servire la tejghea, chioscuri, care presteaza servicii similare de comert
cu amanuntul de produse preponderent alimentare de consum curent.

Pe piata relevantd analizatd, S.C. ,A"er — Comert” S.R.L. desfisoard
activitate prin intermediul unei unititi comerciale amplasate pe str. Alba Iulia nr. 206,
mun. Chisinau.

46. Cotele de piatd calculate 1n baza venitului din vanzéri inregistrat in anul
2022, precum si valoarea IHH’ a celor mai importanti concurenti pentru partile
‘~plicate in operatiunea analizatd, care desfdsoard activitate pe piata relevantd
stabilitd, sunt prezentate in tabelul 4.

> In procesul de calculare a ITHH se vor suma cotele intreprinderilor la pétrat pentru toate intreprinderile active pe piati.
Valoarea sa variazi intre 0 (concurenti perfectd) si 10000 (monopol). In functie de rezultatul obtinut se va considera ca
nivelul de concentrare pe piatd este unul redus dacd rezultatul obtinut va fi inferior la 1500, se va considera nivel de
concentrare mediu daci rezultatul va fi cuprins intre 1500 i 2500, se va stabili nivel ridicat de concentrare cdnd
indicatorul € mai mare de 2500
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Indicele IHH | 100,00 ] T

Sursa: Caiculete efecruare ain oficiu In baza raspunsuriior Languritor ae unitagi comerciale la solicitarea

Consiliului Concurentei nr. DCE 05/60 — 390 din 09.03.2023

56. Din informatiile reflectate in tabelul 5, pe piata relevantd analizatd, att
intreprinderea ,,Alimer — Comert” SRL cét si intreprinderea ,,Europrod Invest” SRL
pentru anul 2022, au realizat o cotd de piatd calculata in baza venitului din vanzari

realizat ce se incadreaza in intervalele o< .
57. Urmare a realizarii operatiunii de concentrare economica notificatd, cota de

piatd a intreprinderilor implicate se va incadra in acelasi interval X pe piata
relevantd analizatid. Valoarea delta “* IE ) urmare a realizirii operatiunii analizate
creste nese “ificativ si constituie 4,87 puncte. Acest fapt rezultd din prezenta
nesemnificativd Inregistratd de partea achizitionatd (activul amplasat in mun.
Chisindu, or. Codru, str. Grenoble 120/10, nr. /D) pe piata analizata.

58. Indicele IHH anterior realizirii operatiunii notificate atestd un nivel mediu de
concentrare a pietei relevante. Ulterior implementarii operatiunii notificate nivelul de
concentrare al pietei rdmane acelasi.

59. Astfel, se constatd ci realizarea operatiunii de concentrare economicd nu va
duce la modificarea substantiald a structurii pietei comercializarii cu amdnuntul de
produse preponderent alimentare ¢ consum curent pe teritoriul prin magazine cu
suprafati —-die delimitate pe o distantd de 30 minute de mers pe jos in jurul
magazinului amplasat in mun. Chisindu, or. Codru, str. Grenoble 120/10, nr. /D.

60. Piata comercializdrii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distanfd de 30
minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, sect. Centru, str.
Izmail, nr. )

Pe piata comercializarii cu amanuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distantd de 30
minute de mers pe jos in jurul magazinului din mun. Chisindu, sect. Centru, str.
Izmail, nr. 45, active: i mai multe retele de —~1gazine, m: izinele alimentare de
cartier cu servire la tejghea, chioscuri, si piete traditionale care presteazd servicii
similare de comert cu amanuntul de produse preponderent alimentare de consum
curent.
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ridicat de concentrare al pietei se datoreazd presiunii concurentiale puternice din
partea lanturilor de unitati comerciale mari.

66. Urmare a analizei efectuate, se constatd cd realizarea operatiunii de
concentrare economicd nu va duce la modificarea substantiald a structurii pietei
comercial ~irii cu amanuntul de produse preponderent alimentare de consum curent
pe teritoriul prin magazine cu suprafatd ~ ‘die delimitate pe o distantd de 30 minute
de mers pe jos 1n jurul magazinului amplasat in mun. Chisinau, str. Izmail 45.

67. Piata comercializarii cu amdnuntul de produse preponderent alimentare de
consum curent prin magazine mai mici de 250 m.p. delimitate pe o distantd de 30
minute de mers pe jos in jurul magazinului din sat. Porumbeni, com. Pascani, r-nul
Criuleni.

68. Pe teritoriul sat. Porumbeni, comuna Pascani, r-nul Criuleni, operatiunea de
concentrare economicd notificatd v._-aza preluarea de cétre partea achizitoare a unei
unititi comerciale in care desfasoara activitate intreprinderea ,,Europrod Invest” SRL.

La randul sau, S.C. ,,Alimer — Comert” S.R.L.), in prezent, nu detine nici o
unitate comerciala pe teritoriul sat. Porumbeni, comuna Pascani, r-nul Criuleni.

69. Urmare a realizdrii operatiunii de concentrare economica notificate, cota de
piatd a intreprinderilor implicate pe piata relevantd analizatd va rdméne aceeasi,
intrucét cota de piatd realizatd de cétre intreprinderea S.R.L. ,,Europrod Invest”, prin
intermediul spatiului comercial amplasat in sat. Porumbeni, comuna Pascani, r-nul
Criuleni, urme:._.i a fi preluata de catre partea achizitoare, care la rindul sdu nu este
prezentd pe piata datd. Respectiv, in urma realizarii operatiunii structura pietei riméane
neschimbata.

70. De mentionat cd, pe piata respectiva desfdgoard activitate mai multe
intreprinderi, cum ar © ,,Moldretail Group” SRL, ,,Ocean ..sh” SRL, ,,Meat Master”
SRL, care creeaza presiune concurentiald pe piata relevantd stabilitd, fapt care nu ar
permite o crestere de preturi in detrimentul consumatorilor.

71. Astfel, se constatd cd realizarea operatiunii de concentrare economica nu va
duce la modificarea structurii pietei comercializdrii cu aménuntul de produse
preponderent alimentare de consum curent pe teritoriul sat. Porumbeni, comuna
Pascani, r-nul Criuleni.

72. Reiesind de cele mentionate supra, urmare a analizei efectelor asupra
mediului concurential al operatiunii de concentrare economicd notificata, rc__1ta cad
aceastd nu va avea ca efect distorsionarea mediului concurential pe pietele relevante
analizate.
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VI. Concluzii

73. Dobandirea dreptului de folosintd de citre S.C. ,,Alimer Comert” S.R.L.
asupra unor active utilizate anterior de cdtre S.R.L. ,,Europrod Invest”, cade sub
incidenta Legii concurentei, incadrindu-se in prevederile art. 20 alin. (2) lit. b)
referitoare la realizarea concentrérii economice si la art. 22 alin. (1) referitoare la
pragul cifrei de afaceri.

74. Operatiunea notificatd are loc pe piata achizitionarii produselor de consum
curent pe intreg teritoriul Republicii Moldova si a pietei comercializérii cu aménuntul
de produse preponderent alimentare de consum curent prin mag....nele cu suprafata
micd si medie, delimitate pe o distantd de 30 minute de mers pe jos in jurul
magazinelor din mun. Chigindu si sat Porumbeni com. Pagcani, r-nul Criuleni, care
constituie obiectul operatiunii.

75. Pe piata achizitionarii, desi activitétile partilor conduc la o suprapunere pe
orizontald, operatiunea notificatd nu ridicd probleme de concurentd si nu conduce la
crearea efectelor negative asupra accesului concurentilor pértilor implicate la piata de
achizitionare.

76. Cu . ‘erire la piata comercializarii cu amanuntul de produse preponderent
alimentare de consum curent prin magazinele cu suprafatd mica si medie, delimitate
pe o distantd de 30 minute de mers pe jos in jurul magazinelor care constituie obiectul
operatiunii de concentrare economicd urmare a analizei efectelor, s-a constat cd
aceasta nu va avea ca efect distorsionarea mediului concurential pe pietele relevante
identificate.

77. 1otodatd, atdt pe pagina web oficiala a Consiliului Concurentei, cét si in
Monitorul Oficial al Republicii Moldova, a fost plasat avizul cu referire la operatiunea
de concentrare economicd ce urmeazd a se real 1 prin dobandirea dreptului de
folosintd de citre S.C. ,Alimer Comert” S.R.L. asupra anumitor active utilizate
anterior de cétre S.R.L. ,,Europrod Invest”, prin care agentii economici terti au avut
posibilitatea de a-si expune punctele de vedere si observatiile, referitor la modul in
care tranzactia in cauzd afecteazd sau poate afecta concurenta pe piata relevantd
stabilitid. Observatii sau puncte de vedere din partea agentilor econo i terti pana la
adoptarea prezentei decizii nu au parvenit.
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78. In contextul celor expuse anterior si in conformitate cu art. 20 alin. (1), art.
22 alin. (1), art. 24, art. 25 alin. (1) lit. b), art. 41, si art. 46 din Legea concurentei,
Plenul Consiliului Concurentei

DEC™E:

1. A declara operatiunea de concentrare econt icd ce urmeazi a se realiza prin
dobandirea dreptului de folosinta de citre S.C. ,,Alimer - Comert” SR ™ asupra
anumitor active materiale si ne¢—nteriale utilizate anterior de cétre S.R~
,»udroprod Invest”, compatibild cu mediul concurential.

2. Decizia poate fi contestatd, in termen de 30 de zile calendaristice de la primirea
acesteia de cédtre pérti, la Judecdtoria Chisindu, sediul Réscani, specializat in
materie de contencios administrativ (mun. Chisindu, str. Kiev, 3).

3. Decizia intrd in v’ »are la data adoptarii si va fi adusd la cunostinta partii
no* “catoare.

Alexei GI,[IJ.[\TESCU
Presedinte
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