CONSILIUL
CONCURENTEI

COBET IO
KOHKYPEHIIMU

PLENUL CONSILIULUI CONCURENTEI

DECIZIE

Nr. CEP — 14/17-42
Din 14.06.2018 mun. Chisiniu

Plenul Consiliului Concurentei,

actiondnd in temeiul art. 41 din Legea concurentei nr. 183 din 11.07.2012
(in continuare Legea concurentei), Hotararii Parlamentului nr. 179 din 12.07.2013
privind numirea in functie a membrilor Plenului Consiliului Concurentei, precum si
Hotararii Parlamentului nr. 220 din 27.09.2013 privind numirea in functie a unui
membru al Plenului Consiliului Concurenteli,

analizand raportul de investigatie asupra cazului initiat prin Dispozitia Plenului
Consiliului Concurentei nr. 14 din 30.05.2017, observatiile partilor asupra raportului
de investigatie si materialele acumulate in cadrul investigatiei,

A CONSTATAT:

Ca urmare a analizei tranzactiilor de vanzare-cumparare a cotelor sociale a
intreprinderilor ce au avut loc Tn anii 2013-2014 a fost identificata tranzactia de
preluare a ntreprinderii ,,Selectiv-Lux” SRL de catre ,,Ovico-Parfum” SRL. La data
de [...] ,,Ovico-Parfum” SRL a dobandit controlul asupra ,,Selectiv-Lux” SRL prin
achizitionarea a [...]% din capitalul social al Tntreprinderii de la Nizencova Valentina
si Nizencov Alexandr. Anterior la data de [...] ,,Ovico-Parfum” SRL a preluat [...]%
din capitalul social al ,,Selectiv-Lux” SRL.

Astfel, in urma tranzactiei din [...] ,,Ovico-Parfum” SRL a obtinut [...]% din
capitalul social al ,,Selectiv-Lux” SRL. Ulterior, dupa preluarea controlului, la data de
[...]a fost inceputa procedura de reorganizare a ,,Selectiv-Lux” SRL, iar la data de
[...] s-a trecut la operatiunea de lichidare a intreprinderii, care s-a finalizat la [...].

In scopul exercitarii atributiilor sale previzute de art. 41 din Legea concurentei
nr. 183 din 11.07.2012 (in continuare — Legea concurentei) si intru verificarea
respectarii art. 20 alin. (1) si art. 22 alin. (1) din Legea concurentei, prin Dispozitia
Plenului Consiliului Concurentei nr. 14 din 30.05.2017 a fost dispusa initierea
investigatiei referitor la semnele incdlcarii prevederilor art. 20 alin. (1) si art. 22 alin.
(1) din Legea concurentei referitor la nenotificarea concentrarii economice dintre
,Ovico-Parfum” SRL si ,,Selectiv-Lux” SRL.



I. Partile implicate:

o Partea achizitoare:

,Ovico-Parfum” SRL (partea care a preluat controlul), inregistrata la data de
15.03.2004, IDNO - 1004600018435, sediul MD-2008, str. G. Alexandrescu, 6, ap.
(of.) 30, mun. Chisinau, asociat unic si administrator, la data realizarii operatiunii de
concentrare economica, Cheian Victor, IDNP —[...].

e Partea achizitionata:

»oelectiv-Lux” SRL (partea asupra careia s-a preluat controlul), Tnregistrata la
data de 31.05.2000, IDNO - 1002600032752 (105094862), sediul MD-20609,
str. Calea lesilor 15, mun Chisindu, cu urmatorii asociati pana la realizarea operatiunii
din data de [...]: ,,Ovico-Parfum”SRL - [...]% (din data de [...]), Nizencova
Valentina —[...]%, IDNP —[...] si Nizencov Alexandr — [...]%, IDNP —[...].

In baza informatiei obtinute din Clasificatorul activititilor din economia
Moldovei (CAEM Rev.2) genul de activitate la ambele intreprinderi la momentul
efectuarii operatiunii de concentrare economica a fost comertul cu amanuntul al
produselor cosmetice si de parfumerie, in magazine specializate.

I1. Piata relevanta — piata relevanta a produsului si piata geografica relevanta

Piata relevanta este piata in cadrul careia trebuie evaluatda o anumita problema
de concurenta si se determind prin raportarea pietei relevante a produsului la piata
geografica relevantd, in conformitate cu art. 4 al Legii concurentei.

Piata relevanta a produsului este piata produselor considerate
interschimbabile de catre consumatori sau substituibile, datorita utilizarii date
acestora, a caracteristicilor fizice, functionale si a pretului.

La definirea pietei relevante a produsului, in cazul operatiunii de concentrare
economica analizata, a fost luat in consideratie genul principal de activitate desfasurat
de citre intreprinderile implicate in operatiunea de concentrare economica. In esenti,
produsele cosmetice includ si produsele de ingrijire: a parului, pentru protectia solara,
a tenului, a mainilor etc.

Datorita faptului ca dezvoltarea pietei comertului cu amanuntul al produselor
cosmetice si de parfumerie nu este stabild si este supusd influentei mai multor factori
ce nu depind de agentii economici, Tn analiza pietei relevante in prezenta investigatie
va fi reflectata Tn proces evolutiv situatia caracteristica si specifica anilor 2013-2014
(perioada Tn care a avut loc concentrarea economica), fiind reflectatd si pana in anul
2016 si situatia caracteristicd i specifica in perioada actuala, anii 2017-2018.

1. Tn acest sens, analizand situatia anilor 2013-2014 si respectiv pand in anul
2016, sectorul produselor de parfumerie, cosmetice si de ingrijire au fost segmentate
in urmatoarele 2 subcategorii: (i) produse de lux/prestigiu si (ii) produse destinate
publicului larg (mass-market), diferentele intre aceste doua categorii datorandu-se in
principal pretului, imaginii brandului si canalelor de distributie, ambalajului,
perceptiei consumatorului, strategiei de publicitate si caracteristicilor punctelor de
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comercializare, care in cazul produselor de lux urmeaza a fi magazine specializate. O
astfel de distinctie persista si la nivel european, fiind relevante Decizia Comisiei
europene nr. M5068 cu privire la concentrarea economica dintre L'OREAL si YSL
BEAUTE si Decizia Comisiei europene nr. M7726 cu privire la concentrarea
economica dintre Coty si PROCTER & GAMBLE BEAUTY BUSINESS, Decizia
Consiliului Concurentei din Roménia nr. 87 din 24.11.2016 privind concentrarea
economica realizata prin dobandirea controlului unic direct de catre Yves Rocher
Romania SRL asupra Cosmétiques de France SRL.

Comercializarea produselor de parfumerie, cosmetica si ingrijire de lux se
realiza prin intermediul unor sisteme de distributie distincte de sistemele de distributie
ale acelorasi categorii de produse, dar destinate publicului larg, fiind comercializate in
Republica Moldova in anii 2013-2014, preponderent prin intermediul magazinelor
specializate.

Din informatiile oferite de ,,Ovico-Parfum” SRL, luand in consideratie criteriile
definite mai sus, inclusiv ca punctele comerciale ale ,,Ovico-Parfum” SRL reprezinta
magazine specializate, se conchide cd in gama de produse comercializate de catre
intreprindere se regaseau: produsele de parfumerie de lux, produsele de cosmetica de
lux si produsele pentru ingrijirea pielii de lux. Tn tabelul nr. 1 se prezintd volumul
vanzarilor a ,,Ovico-Parfum” SRL defalcat pe categorii de produse pentru anul 2016.

Tabelul nr.1
Volumul de vanziri pe categorii de produse realizat de ,,Ovico-Parfum” SRL
pentru anul 2016

Nr. Produse Volumul de vanzari Volumul total de
(lei) vanzari (%)

1. Produse de parfumerie de lux [...] [...]

2. Produse de Tngrijire de lux [...] [...]

3 Produse cosmetice de lux [...] [...]

Volumul total de vanzari [...] [...]

Sursa: Rdspuns parvenit de la ,,Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei (nr. de intrare 3620 din
20.09.2017)

Reiesind din gama de produse comercializate de catre ,,Ovico-Parfum” SRL si
din informatiile prezentate de catre intreprindere, atat ,,Ovico-Parfum” SRL, cat si
»oelectiv-Lux” SRL pana la absorbtie, comercializau produse de parfumerie de lux,
produse de cosmeticd de lux si produse de ingrijire de lux.

De asemenea, din rapoartele financiare ale intreprinderii pentru anii 2013-2016
si conform scrisorii cu nr. de intrare 2653 din 13.06.2018 parvenite in adresa
Consiliului Concurentei din partea ,,Ovico-Parfum” SRL, rezulta ca intreprinderea
preponderent comercializa cu amanuntul produsele sale, comertul cu ridicata
asigurand pana la [...]% din cifra de afaceri realizata in fiecare an, ceea ce reprezenta
o valoarea nesemnificativa din cifra totald de afaceri a intreprinderii.

Suplimentar, din informatia oferitd de catre intreprindere, pana la operatiunea
de concentrare economicd, ,Selectiv-Lux” SRL a practicat si vanzarea jucariilor
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pentru copii, activitate care nu se mai regaseste in activitatea ulterioara a intreprinderii
si nici in activitatea ,,Ovico-Parfum” SRL dupa absorbtia intreprinderii ,,Selectiv-
Lux” SRL. Tntreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL desfisura activitatea prin intermediul
magazinelor specializate amplasate in municipiile Chisinau si Balti.

Reiesind din cele expuse, se concluzioneaza cd intreprinderile implicate in
operatiunea de  concentrare  economicd, au avut acelasi gen de
activitate — comercializarea cu amanuntul a produselor de parfumerie, de cosmetica si
ingrijire de lux in magazine specializate.

2. In anii 2017-2018, datoritd noilor tendinte internationale in domeniul
cosmeticii si parfumeriei, dezvoltarii pietei parfumurilor si cosmeticii, specializarii si
segmentdrii continue a pietii date, aparitiel pietei parfumurilor personalizate, piata
relevanta a suferit modificari in comparatie cu perioada anilor 2013-2014 (cand s-a
produs concentrarea economica), formand o piata noud - masstige, inexistenta pana
acum.

Jucdtorii consacrati pe gama parfumurilor si cosmeticelor de lux sunt prezenti
cu o gama diversificatd de produse. Cu toate acestea, doar un numar mic de persoane
achizitioneazd astfel de produse, preturile ridicate, inaccesibile pentru cea mai mare
parte a populatiei pe piata moldoveneasca, fiind principala cauza. Astfel, unele case
de parfumuri au lansat la nivel international, serii de parfumuri pentru persoane cu
venituri medii. Compararea preturilor produselor de parfumerie si cosmetica cu
veniturile medii estimate, indica o capacitate moderata a cumparatorilor de pe piata
Republicii Moldova de a beneficia de cel putin un produs din gamele de marca oferite
de casele de parfum. Tn acest sens, segmentul produselor semiselective numite
masstige s-a conturat in urma cu mai putin de 2 ani, care in prezent detine cote de
piatd comparabile cu cele din clasa de lux, acesta caracterizandu-se prin produse la
preturi rezonabile care au fost create si lansate in incercarea de a pastra un echilibru
intre cresterea numarului produselor accesibile si mentinerea autenticitatii. Gama de
produse selective/de lux/prestige se adreseaza unui segment restrans de consumatori,

In acest sens, analiza a relevat ca in prezent, in functie de pret si prestigiu Se
disting 3 categorii (spre deosebire de perioada anterioara cand erau 2 categorii) de
produse de parfumerie, cosmetice si de ingrijire: 1) de lux/prestige, 2) masstige
(termen de marketing ce reprezinta combinatia dintre mass-market si prestige), 3) cele
destinate  publicului  larg (mass-market). Astfel, consumatorii produselor
comercializate de ,,Ovico-Parfum” SRL au migrat de la produsele de cosmetica, de
ingrijire si parfumerie de lux spre cele masstige.

Din cele expuse si conform evolutiei prezentate, pietele relevante afectate a
produsului sunt:

- piata comercializarii produselor de parfumerie masstige;

- piata comercializarii produselor de cosmetica masstige;

- piata comercializarii produselor de Ingrijire masstige.

Piata geografica relevanta este zona in care intreprinderile sunt implicate in
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oferta sau cererea de pe piata relevantd a produsului, in care conditiile de concurenta
sunt suficient de omogene.

Din informatia obtinutd in cadrul dosarului de investigatie, s-a stabilit ca
intreprinderile ,,Ovico-Parfum” SRL si ,,Selectiv-Lux” SRL 1si desfasurau activitatea
prin intermediul magazinelor specializate amplasate in mun. Chisinau si mun. Balti.

Pana la operatiunea de concentrare economicad ,Ovico-Parfum” SRL 1si
desfasura activitatea in 6 magazine specializate (5 in mun. Chisindu si 1 in
mun. Balti), iar ,Selectiv-Lux” SRL 1isi desfasura activitatea in 5 magazine
specializate amplasate in mun. Chisindu. La etapa actuala ,,Ovico-Parfum” SRL 1si
desfagoara activitatea in 10 magazine specializate (8§ amplasate in mun. Chisinau si 2
in mun. Balti). Luand in consideratie si comertul online desfasurat de catre ,,Ovico-
Parfum” SRL prin intermediul platformei www.ovico.md, cat si specificul produselor
comercializate de cétre intreprinderile implicate in operatiunea de concentrare
economica se identifica piata geografica ca fiind intreg teritoriul Republicii Moldova.

Astfel, avand in vedere cele mentionate anterior, cit si delimitarea perioadelor
analizate, se concluzioneaza ca, pietele relevante afectate prin operatiunca de
concentrare economica sunt:

- piata comercializarii produselor de parfumerie masstige pe teritoriul

Republicii Moldova;

- piata comercializirii produselor de cosmetica masstige pe Tintreg

teritoriul Republicii Moldova;

- piata comercializirii produselor de ingrijire masstige pe Tntreg

teritoriul Republicii Moldova.

II1. Acte si fapte constatate

In procesul analizei tranzactiilor de vénzare-cumparare a cotelor sociale a
intreprinderilor ce au avut loc n anii 2013-2014 a fost identificatd operatiunea din
[...] prin care ,,Ovico-Parfum” SRL fara a notifica Consiliul Concurentei a preluat
controlul asupra ,,Selectiv-Lux” SRL, achizitionand [...] % din capitalul social al
acesteia.

Astfel, conform prevederilor contractului de vanzare-cumparare din [...],
,Ovico-Parfum” SRL a preluat cota de [...]% a intreprinderii ,,Selectiv-Lux” SRL de
la Nizencova Valentina si Nizencov Alexandr. Valoarea tranzactiei a fost de [...] euro
ce constituiau la data realizarii tranzactiei [...] lei moldovenesti, suma fiind achitata in
3 transe.

Ulterior, prin contractul de fuziune prin absorbtie din [...] ,,Ovico-Parfum”
SRL a recurs la absorbtia ,,Selectiv-Lux” SRL. Ca urmare a absorbtiei, intregul
patrimoniu al ,Selectiv-Lux” SRL, inclusiv marca comerciala ,Parfum Lux”
(inregistrata la AGEPI cu nr. de marca 13061) a fost incorporata in patrimoniul
,»Ovico-Parfum” SRL.

Operatiunile de concentrare economica, conform art. 22 alin. (1) din Legea
concurentei, sunt supuse evaluarii si urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei
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Tnainte de punerea Tn aplicare, atunci cand cifra totala de afaceri realizatda cumulativ
de intreprinderile implicate, Inregistratd in anul anterior operatiunii, depaseste
25 000 000 Iei si exista cel putin doud intreprinderi implicate in operatiune care au
realizat pe teritoriul Republicii Moldova, fiecare in parte, o cifra totala de afaceri mai
mare de 10 000 000 lei in anul anterior operatiunii.

Cifra totala de afaceri realizatd de 1intreprinderile implicate se calculeaza
conform prevederilor art. 24 alin. (4) din Legea concurentei. Totodatd, alin. (5) al
aceluiasi articol stipuleaza faptul ca cifra totald de afaceri realizata de intreprinderile
implicate nu include valoarea vanzarilor de produse intervenite intre oricare dintre
intreprinderile implicate.

Cifra de afaceri pentru anul 2013 a intreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL, a fost
de [...] lei, iar a intreprinderii ,,Selectiv-Lux” SRL - [...] lei. Totodatd Nizencova
Valentina si Nizencov Alexandr detineau in perioada realizdrii tranzactiei [...]% din
capitalul social al ,,Parfum-Lux” SRL, IDNO - 1012600040495, sediul MD-2069, str.
Calea Iesilor 15, mun. Chisinau, care a Inregistrat o cifrd de afaceri in anul 2013 de
[...] lei. In tabelul nr. 2 se prezinti cifra de afaceri pentru anul 2013, anul anterior
realizarii tranzactiei.

Tabelul nr.2

Cifra totala de afaceri realizata in anul 2013 de citre partile implicate in operatiunea de
concentrare economica notificata

Nr. Denumirea intreprinderii Cifra de afaceri, lei

1 ,,Ovico-Parfum” SRL

Cifra totala de afaceri a partii care a preluat controlul

N

., Selectiv-Lux” SRL

3 ,,Parfum Lux” SRL

L L Lo B e W |
e | b | b | b | d

Cifra totala de afaceri a partii asupra careia a fost
preluat controlul

Cifra totala de afaceri a partilor implicate in operatiunea
de concentrare economici nenotificati [...]

Sursa: Situatia intreprinderilor pentru anul 2013

Astfel, tranzactia corespunde criteriilor expuse in art. 22 alin.(1) din Legea
concurentei, respectiv intreprinderea care a preluat controlul urma sd notifice
Consiliul Concurentei pand la punerea in aplicare. Punerea in aplicare a acesteia s-a
realizat atdt prin preluarea pachetului de control cat si prin schimbarea
administratorului ntreprinderii care a avut loc prin numirea lui Victor Cheian in
functia de administrator al ,,Selectiv-Lux” SRL.

Totodata, art. 20 alin. (1) din Legea concurentei, prevede cd pana la declararea
concentrarii economice ca fiind compatibild cu mediul concurential, in temeiul unei
decizii emise de Plenul Consiliului Concurentei in conformitate cu art. 25 alin. (1) lit.
b) ori alin. (2) lit. b) sau c) este interzisa punerea in aplicare a unei operatiuni de
concentrare economica ce cade sub incidenta art. 22 alin. (1).

Notificarea concentrarii economice conform art. 22 alin. (3) al




Legii concurentei, trebuie sa fie realizatd de persoana sau intreprinderea care preia
controlul. Astfel, intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL, avea obligatia de a notifica
operatiunea de concentrare economicd Consiliului Concurentei pand la punerea in

La data de 06.06.2017, pe pagina web a Consiliului Concurentei, a fost plasat
avizul cu referire la nenotificarea concentrarii economice dintre ,,Ovico-Parfum” SRL
st ,,Selectiv-Lux” SRL, prin care intreprinderile terte au avut posibilitatea de a-si
expune punctele de vedere si observatiile, referitor la modul in care tranzactia in
cauza afecteaza sau poate afecta concurenta pe piata relevanta stabilita.

In legitura cu operatiunea de concentrare economici, intreprinderea ,,Vizaje-
Nica” SRL si-a manifestat ingrijorarea cu privire la modul in care operatiunea de
concentrare economicd ar afecta mediul concurential pe piata comercializarii
produselor de parfumerie de lux in magazine specializate pe teritoriul Republicii
Moldova. Intreprinderea a mentionat, in scrisoarea nr. de intrare 30 din 16.01.2018 ca
pentru o perioadd indelungatd de timp pe piata comercializarii produselor de
parfumerie de lux Tn magazine specializate pe teritoriul Republicii Moldova erau 3
companii concurente: ,,Ovico-Parfum” SRL si ,,Selectiv-Lux” SRL, deopotriva cu
»Vizaje-Nica” SRL.

De mentionat ca ulterior concentrarii economice, cota de piatd detinutd de
»oelectiv-Lux” SRL nu i-a revenit in totalitate companiei ,,Ovico-Parfum” SRL, ci
aceasta a fost Tmpartita si cu alti actori ai pietei, cum ar fi ,,Vizaje-Nica” SRL si
»o0finalia” SRL, astfel incat conduita consumatorului nu este controlata si dictata de
un singur actor pe piata si posibilitatea de alegere este larga.

In conformitate cu art. 59 din Legea concurentei, la data de 12.03.2018
Consiliul Concurentei a remis pentru informare, partilor implicate, versiunea
neconfidentiala a Raportului de investigatie.

Ca urmare in cadrul Consiliului Concurentei a parvenit scrisoarea nr. 1685 din
23.04.2018 de la intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL, prin care informeaza despre
existenta observatiilor. Ulterior, prin scrisoarea nr. de intrare 2020 din 21.05.2018, in
adresa Consiliului Concurentei a parvenit un studiu asupra pietei parfumurilor realizat
de catre intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL, prin care sunt prezentate unele
informatii utile de care Consiliul Concurentei a tinut cont in adoptarea deciziei.
Totodata, intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL a recunoscut vina pentru nenotificarea
concentrarii economice in adresa Consiliului Concurentei din neglijenta.

Potrivit art. 58 alin. (1) si art. 64 din Legea concurentei, prin scrisoarea nr.
CEP-06/169-1227 din 21.05.2018, Consiliul Concurentei a garantat drepturile la
aparare ale partilor in cauzd prin acordarea dreptului de a-si exprima punctul de
vedere cu privire la concluziile si propunerile din raportul de investigatie prin
dispunerea audierilor din oficiu. Ca urmare, prin intermediul postei electronice in
adresa Consiliului Concurentei, la data de 21.05.2018, reprezentantul ,,Ovico-Parfum”
SRL informeaza despre imposibilitatea prezentarii la audieri.



IV. Analiza efectelor operatiunii asupra mediului concurential

Datoritd faptului ca dezvoltarea pietei comercializarii produselor de parfumerie,
de cosmetica si de ingrijire nu este stabild, fiind supusa influentei mai multor factori
ce nu depind de agentii economici, similar celor expuse mai sus, in analiza efectelor
operatiunii asupra mediului concurential va fi reflectatd situatia caracteristici si
specifica anilor 2013-2014 (perioada in care a avut loc concentrarea economica)
fiind reflectata si pana in anul 2016 si situatia caracteristicd si specificd in perioada
actuala, anii 2017-2018.

Ca urmare a analizei informatiei prezentate de catre ,,Ovico-Parfum” SRL,
concurential. Astfel, se constatd cd urmare a operatiunii de concentrare economica
intreprinderile implicate se integreaza pe orizontald, avand acelasi gen de activitate.

1. La situatia din 2013-2014, din cele expuse, se constata ca ,,Ovico-Parfum”
SRL comercializa [...] de mareci.

Astfel, intreprinderea ,Ovico-Parfum” SRL la solicitarea Consiliului
Concurentei (scrisoarea nr. CEP-06/191-1315 din 07.06.2017) nu a prezentat defalcat
cifra de afaceri pe produse de parfumerie, pentru ingrijirea pielii si cosmetice, dar a
prezentat-o defalcat pe marci (inclusiv pentru produse pentru ingrijire si produse
cosmetice), iar cu privire la cifra de afaceri realizata pentru anii 2013-2014 de catre
»oelectiv-Lux” SRL, nu a fost prezentata informatia Th mod defalcat pe categorii de
produse, motivand cd intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL nu detine informatia
solicitata.

Tabelul nr.3
Numirul de mirci comercializate in magazinele “Ovico-Parfum” SRL
Nr. Produse Nr. total de mirci
1. | Produse de parfumerie [...]
2. | Produse pentru ingrijirea pielii [...]
3 | Produse cosmetice [...]
Numarul total de marci [...]

Sursa: Raspuns parvenit de la ,,Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei (nr. de intrare 3620 din
20.09.2017).

In tabelul nr. 4 se prezinti mércile comercializate in magazinele specializate ale
,»Ovico-Parfum” SRL.

Conform scrisorii cu nr. de intrare 2653 din 13.06.2017 din partea ,,Ovico-
Parfum” SRL, dimensiunea totald a acestor piete era una redusa. Ca urmare a acestui
fapt numarul de concurenti pe piata era unul mic.



Tabelul nr.4
Marcile comercializate in magazinele specializate ale ,,Ovico-Parfum” SRL
Produse de parfumerie Produse de cosmetici Produse de ingrijire

[...] [...] [...]

Total: [...] produse Total: [...] produse Total: [...]produse

Sursa: Raspuns parvenit de la ,,Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei (nr. de intrare 2653 din
13.06.2017).

Tn scopul stabilirii dimensiunii pietelor afectate la situatia anilor 2013-2014 au
fost expediate solicitari de informatii catre concurentii intreprinderii ,,Ovico-Parfum”
SRL, indicati nemijlocit de catre intreprinderea mentionatda in scrisoarea cu nr. de
intrare 2653 din 13.06.2017. Astfel, au fost expediate solicitari de informatie catre
»Vizaje-Nica” SRL, ,,Orbico MA” SRL, ,,Romsticom” SRL, ,,Mary Kay (Moldova)
Limited” SRL, ,,Avon Cosmetics (Moldova)” SRL, ,,Oriflame International” SRL,
»o0finalia” SRL.

In urma receptiondrii si analizei raspunsurilor de la intreprinderile: ,,Orbico
MA” SRL, si ,,Romsticom” SRL s-a constatat ca produsele comercializate de catre
aceste intreprinderi nu sunt substituibile cu produsele comercializate de catre partile
implicate in operatiuneca de concentrare economica, deoarece produsele
comercializate de catre aceste intreprinderi, ludnd in consideratie pretul, marcile,
ambalajul, perceptia consumatorului, strategia de publicitate si caracteristicile
punctelor de comercializare, sunt produse destinate publicului larg. De asemenea, ca
urmare a analizei raspunsurilor parvenite de la intreprinderile ,,Mary Kay (Moldova)
Limited” SRL, ,,Avon Cosmetics (Moldova)” SRL, si ,,Oriflame International” SRL,
luandu-se in consideratie pretul produselor comercializate, perceptia consumatorilor,
caracteristicile calitative ale acestora si sistemele de distributie existente, s-a constatat
ca produsele comercializate de catre aceste intreprinderi nu pot fi considerate
substituibile cu produsele comercializate de catre partile implicate in operatiunea de
concentrare economica. Astfel, se conchide cd aceste intreprinderi nu concureaza cu
intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL pe aceeasi piata relevanta.

Din raspunsurile obtinute si ca urmare a analizei produselor comercializate de
catre ,,Sofinalia” SRL si ,,Vizaje-Nica” SRL s-a constatat, ludnd in consideratie pretul,
marcile, ambalajul, perceptia consumatorului, strategia de publicitate si
caracteristicile punctelor de comercializare ca produsele comercializate de aceste
intreprinderi corespund specificului produselor comercializate de Tintreprinderile
implicate si nemijlocit concureazd cu acestea pe pietele relevante afectate, iar
vanzdrile realizate de catre aceste intreprinderi urmeazad a fi luate in consideratie in
procesul de stabilire a dimensiunii pietelor relevante afectate.

Pentru analiza efectelor operatiunii de concentrare economicd pe piata
comercializarii produselor de parfumerie de lux in magazine specializate, a fost luata
in consideratie cifra de afaceri realizatd de catre ,,Selectiv-Lux” SRL pentru
comercializarea produselor de parfumerie de lux, In special ca urmare a faptului ca
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activitatea de bazad a Intreprinderii consta anume in comercializarea produselor de
parfumerie de lux in magazine specializate.

Analizand piata sus-mentionata in perioada anilor 2014-2016 si din informatiile
obtinute de la concurentii ,,Ovico-Parfum” SRL, s-a constatat ca in magazinele
specializate ce apartin concurentilor intreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL, sunt
comercializate produse identificate cu marcile comerciale, care la fel erau considerate
a fi de lux, reiesind din proprietatile lor. Intreprinderea ,Vizaje-Nica” SRL
comercializa produse de parfumerie de lux ce apartin la [...] de marci. Dintre acestea
marcile: [...] sunt comercializate si de catre ,,Ovico-Parfum” SRL. Intreprinderea
,Sofinalia” SRL comercializeaza 6 produse de parfumerie identificate prin marci
distincte, aceasta nu comercializeaza nici un produs cu aceeasi marca comerciala ca si
produsele Tntreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL. Tn acest context, se constatid cd pe
teritoriul Republicii Moldova se comercializau produse de parfumerie de lux
identificate prin [...] de marci distincte.

Pe piata produselor de cosmetici in magazine specializate pe teritoriul
Republicii Moldova se atesta prezenta, in magazinele specializate a 26 marci. ,,Ovico-
Parfum” SRL era distribuitor unic pentru [...] din aceste marci, ceea ce reprezinta
[...]% din numarul total de marci de cosmeticd de lux comercializate pe teritoriul
Republicii Moldova.

O situatie asemandtoare se atesta si pe piata produselor de ingrijire n
magazine specializate, ,,Ovico-Parfum” SRL era distribuitor unic pentru [...] marci
pe teritoriul Republicii Moldova (din totalul de [...] marci comercializate in
magazinele specializate ,,Ovico-Parfum” SRL), ceea ce reprezinta [...]% din numarul
celor [...] de marci de produse de ingrijire de lux comercializate pe teritoriul
Republicii Moldova.

Evolutia cotelor de piatd, pe piata comercializarii produselor de parfumerie de
lux n magazine specializate, a intreprinderilor implicate este prezentata in detaliu in
tabelul nr.5.

Tabelul nr.5
Evolutia cifrei de afaceri si a cotei de piata a intreprinderilor implicate si a principalilor
concurenti pe piata comercializdrii produselor de parfumerie de lux in magazine specializate

Nr | Tntreprinderea Anul 2013 Anul 2014 Anul 2015 Anul 2016

Vanzari Cota Vanzari Cota Vanzari Cota Vanzari Cota

(lei) piata (lei) piata (lei) piata (lei) piata

(%) (%) (%) (%)

1 | “Ovico- [-.-] [-.-] [---] [-.-] [---] [---] [-.-] [---]
Parfum”

2 | “Selectiv- [...] [-.-] [---] [-.-] [---] [---] [-.-] [---]
Lux”

3 | ., Vizaje- [-.-] [-.-] [---] [-.-] [---] [---] [-.-] [---]
Nica”

4 | ,Sofinalia” [...] [-.-] [---] [-.-] [---] [---] [-.-] [---]

Total [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...]

Sursa: Raspuns parvenit de la “Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei (nr. de intrare 3620 din
20.09.2017)
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In anul anterior operatiunii de concentrare economicd (2013) pe piata
comercializarii produselor de parfumerie de lux in magazine specializate se atesta o
cotd de piata cumulativ pentru intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL si ,,Selectiv-Lux”
SRL de [...]%. Aceasta cotd se micsoreaza ca urmare a operatiunii de concentrare
economici pani la [...]% n 2014. In anul 2015 cota de piatd a crescut putin pani la
[...]% si a scazut in anul 2016 pana la [...]%.

Analiza a relevat ca, cota pe piata comercializarii produselor de parfumerie a
suferit o scadere si ulterior ramane relativ constantd pe perioada anilor urmatori
punerii in aplicare a operatiunii de concentrare economica. Luind in consideratie
dinamica comercializarii produselor de parfumerie, numarul de magazine specializate
detinute de intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL este putin probabil ca, cota pe piata
comercializarii produselor de parfumerie Tn magazine specializate sia se reduca
substantial Tn urmatoarea perioada.

Reiesind din faptul cd nu a fost prezentatd cifra de afaceri defalcatd a
intreprinderii ,,Selectiv-Lux” SRL, calcularea cotei de piatd a acesteia pe piata
comercializarii produselor de cosmetica de lux in magazine specializate si pe piata
comercializarii produselor de ingrijire de lux in magazine specializate nu a fost
posibila pentru anul anterior operatiunii de concentrare economica. Astfel in tabelul
nr. 6 si tabelul nr. 7 se prezinta doar evolutia cotei de piata a intreprinderii ,,Ovico-
Parfum” SRL pe aceste piete: piata comercializarii produselor de cosmetica de lux si
piata comercializarii produselor de ingrijire de [ux.

Tabelul nr.6
Evolutia cifrei de afaceri si a cotei de piata a intreprinderilor implicate si a principalilor
concurenti pe piata comercializarii produselor de cosmeticd de lux Tn magazine specializate

Nr | Intreprinderea Anul 2013 Anul 2014 Anul 2015 Anul 2016
Vanziari | Cotae | Vianziri Cota Vanziri Cota de Vanzari Cota
(lei) piata (lei) piata (lei) piata (lei) piata
(%) (%) (%) (%)
1 |, Ovico- [] [] [] [] [] [] [ []
Parfum”
2 | .Vizaje- [] [] [] [] [] [] [ [
Nica”
3 | ,Sofinalia” [.] [] [.] [.] [] [-] [] [
Total [] [] [] [] [-] [] [] []

Sursa: Raspuns parvenit de la “Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei (nr. de intrare 3620 din
20.09.2017)

Conform analizei, in anul anterior operatiunii de concentrare economica pe
piatd se manifesta un nivel ridicat al concentrarii pietei comercializarii produselor de
cosmeticd de lux in magazine specializate (indicatorul IHH=[...]"), acesta scade ca

Tn procesul de calculare a Indicatorul Herfindahl — Hirschman (IHH) se vor suma cotele intreprinderilor la patrat pentru
toate intreprinderile active pe piata. In functie de rezultatul obtinut se va considera ci nivelul de concentrare pe piata este
unul redus daca rezultatul obtinut va fi inferior la 1500, se va considera nivel de concentrare mediu daca rezultatul va fi
cuprins Intre 1500 si 2500, se va stabili nivel ridicat de concentrare cand indicatorul e mai mare de 2500.
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urmare a operatiunii de concentrare economica. Astfel in anul 2014, indicatorul IHH
care indicd nivelul de concentrare a pietei a atins nivelul de [...]. Tn anul 2015
indicatorul IHH a fost de [...], ulterior avand loc o usoara scadere, in anul 2016
Tnregistrandu-se indicatorul IHH egal cu [...].

Tindndu-se cont de cotele mici de piata detinute de partile implicate pe piata
comercializarii produselor de cosmetica de lux in magazine specializate, se constata
ca realizarea operatiunii de concentrare economica nu ridica obstacole semnificative
in calea concurentei, nu afecteazd mediul concurential normal, in special prin crearea
sau consolidarea unei pozitii dominante pe aceasta piata relevanta afectata.

Tabelul nr.7
Evolutia cifrei de afaceri si a cotei de piata a intreprinderilor implicate si a principalilor
concurenti pe piata comercializarii produselor de ingrijire de lux In magazine specializate

Nr | TIntreprinderea Anul 2013 Anul 2014 Anul 2015 Anul 2016
Vanzari | Cotade | Vanzari Cota de Vanzari | Cotade | Vanziri Cota de
(lei) piata (lei) piata (%) (lei) piata (lei) piata
(%) (%) (%)
1 ,,Ovico-Parfum” [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...]
2 ,,Vizaje-Nica” [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...]
3 »Sofinalia” [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...]
Total [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...] [...]

Sursa: Rdspuns parvenit de la ,,Ovico-Parfum” SRL la solicitarile Consiliului Concurentei nr. de intrare 3620 din
20.09.2017

In anul anterior operatiunii de concentrare economici pe piatd se manifesta un
nivel ridicat al concentrarii pietei comercializarii produselor de ingrijire de lux in
magazine specializate (indicatorul IHH=[...]), acesta sufera mici modificari
neesentiale ca urmare a operatiunii de concentrare economicd, astfel in anul 2014
indicatorul THH care indica nivelul de concentrare a pietei a atins nivelul de [...]. Tn
anul 2015 indicatorul IHH a fost de [...], ulterior avand loc o usoara scadere, in anul
2016 Tnregistrandu-se indicatorul IHH egal cu [...].

Pe piata comercializarii produselor de ingrijire de lux in magazine specializate,
se constatd cad realizarea operatiunii de concentrare economica nu ridica obstacole
semnificative in calea concurentei si nu afecteazd mediul concurential normal, in
special prin crearea sau consolidarea unei pozitii dominante pe aceasta piatd analizata.

Astfel, in urma operatiunii de concentrare economica intreprinderile implicate
in operatiunea de concentrare economica au fost integrate orizontal.

Efectul acestei operatiuni asupra pietelor comercializarii produselor de
cosmeticd de lux in magazine specializate pe teritoriul Republicii Moldova si a
produselor de ingrijire de lux in magazine specializate pe teritoriul tarii este
nesemnificativa si pietele date nu sufera modificari structurale esentiale. Totodata,
cota pe piata comercializarii produselor de parfumerie Tn magazine specializate
ramane constantd pe perioada anilor urmatori punerii in aplicare a operatiunii de
concentrare economica.

2. In ceea ce urmeaza, se face referire la situatia anilor 2017-2018, specificand
faptul ca piata comercializarii produselor de cosmetica in magazine specializate pe
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teritoriul Republicii Moldova si a produselor de ingrijire in magazine specializate pe
teritoriul tarii nu sufera modificari structurale esentiale nici in aceasta perioada
enuntatd, urmand a ne pronunta asupra pietei comercializarii produselor de parfumerie
si pe evolutia clasificarii acestei piete pe care activeaza intreprinderea ,,Ovico-
Parfum” SRL, care detinea o pondere importantd pentru produsele de parfumerie in
perioada anilor 2013-2014 cand piata on-line era mai putin dezvoltati. Tn acest sens,
este de mentionat ca piata parfumurilor cunoaste o continud transformare de la an la
an, sofisticarea consumatorului determinand acest lucru. Datoritd ritmului activ de
dezvoltare a pietei parfumurilor, vanzarile produselor de parfumerie sunt in continua
crestere. In acest sens, segmentul produselor semiselective, numite masstige, s-a
informationale cu privire la produsele de parfumerie (puterea informationald
accesibila pe internet, dezvoltarea e-Commerce a caselor de parfum), o parte
considerabild de consumatori ai produselor de parfumerie ieftine au migrat spre piata
parfumurilor de marca. Achizitionarea si utilizarea parfumurilor de marca a devenit un
trend, care este raspandit n randul consumatorilor si este in ascensiune continua. Din
aceste considerente, limitele pietei parfumurilor de marca si a produselor de
parfumerie ieftine nu mai sunt clare si sunt greu de identificat.

Totodata, numarul actorilor pe piata parfumurilor este in continua crestere, din
contul vanzarilor prin internet. Aceasta este o tendintd internationald, de efectele
careia a fost afectata si piata Republica Moldova.

Piata comercializarii produselor de parfumerie se dezvoltd prin intermediul
pietei on-line, Tn acest mod, accesul la produsele de parfumerie este mult mai larg
decét n anii 2013-2014, iar incepand cu anul 2016 se observa o crestere a comertului
electronic.

Unul dintre motoarele principale de crestere a consumului, in ansamblul sau, il
reprezintd comertul on-line. Comunicarea digitala si comertul electronic sunt definite
ca fiind aspecte strategice pentru businessul produselor cosmetice si al parfumeriei si
Se inregistreazd o crestere stabild a canalelor moderne de comercializare prin
intermediul pietei on-line a produselor cosmetice si a produselor de parfumerie.

Dezvoltarea pietei comercializarii parfumurilor prin intermediul magazinelor
electronice au condus aceasta piatd la un nivel avansat ce a evoluat in ultimii ani,
astfel Tncat consumatorii au acces mai larg si diversificat la produse.

Pe piata Republicii Moldova sunt prezente magazine online ce comercializeaza
produse de parfumerie si oferd o gama variata de produse. Printre magazinele online
de produse de parfumerie prezente pe piata Republicii Moldova sunt: [...], care
comercializeaza produse de parfumerie ce concureaza direct cu varietatea produselor
de parfumerie din magazinele specializate ale intreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL.
Unele dintre aceste magazine depasesc varietatea produselor din magazinele
specializate. Tntreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL comercializeazi [...] de mirci din
gama totala disponibild pe piata Republicii Moldova. In prezent aceasta nu detine
exclusivitatea pentru nici una dintre aceste marci in magazinele specializate, astfel

13



incat, cel putin un magazin electronic mai detine integral marcile comercializate de
,»Ovico-Parfum” SRL.

In aceeasi ordine de idei, functionarea magazinelor Duty-free la intrarea in tard
sl existenta unui sortiment variat de produse Tn aceste magazine, contribuie direct la
diversificarea canalelor de comercializare a produselor de parfumerie. Astfel, piata
comercializarii parfumurilor prin on-line, precum si prezenta magazinele Duty-free la
intrarea in tara, concureaza direct cu magazinele specializate, avand aceleasi marci
consacrate ca si Intreprinderile implicate in operatiunea de concentrare economica.

De asemenea, potrivit scrisorii cu nr. de intrare 2653 din 13.06.2017,
intreprinderea  ,,Ovico-Parfum” SRL informeaza Consiliul Concurentei ca:
,Efectuarea tranzactiei din [...]cu privire la achizitionarea a [...]% din capitalul social
al companiei ,Selectiv-Lux” SRL nu a urmarit scopul obtinerii unui control
suplimentar asupra pietei parfumeriei si a cosmeticii In Republica Moldova. Initiativa
incheierii acestei tranzactii a apartinut vanzatorilor — Nizencov Alexandr si Nizencova
Valentina, tindnd cont de faptul cd compania ,,Selectiv-Lux” SRL s-a aflat in stare
financiara grava, pe parcursul anilor 2012-2013 a acumulat pierderi mari”.

Conform aceleiasi scrisori, mai informeaza ca: ,,Urmare a efectuarii tranzactiei
din [...] si a absorbirii ulterioare a companiei ,,Selectiv-Lux” SRL de catre ,,Ovico-
Parfum” SRL au fost inchise magazinele [...]si [...]. Venitul din vanzari obtinut in
totalul anilor 2013-2014 a ramas practic neschimbat, iar in anul 2016 s-a reflectat
chiar si micsorarea acestuia. Totodata, conform scrisorii cu nr. de intrare 2778 din
23.06.2017, ,,0Ovico-Parfum” SRL informeaza Consiliul Concurentei ca: JIn procesul
reorganizarii, au fost lichidate ciateva magazine neprofitabile, a fost inchis oficiul si
depozitul gestionat de ,,Selectiv-Lux” SRL, iar personalul si stocurile de marfa au fost
mutate in incaperile ocupate de ,,Ovico-Parfum” SRL.”

Luidnd in consideratie cele relatate, structura si evolutia pietelor relevante,
dezvoltarea rapida a noilor canale de comercializare, cotele de piatd, precum si modul
de integrare a intreprinderilor implicate in operatiunea de concentrare economica, Se
constata ca, prin preluarea intreprinderii ,,Selectiv — Lux” SRL, operatiunca de
concentrare economicd, NU ridica obstacole semnificative in calea concurentei efective
pe piata sau pe o parte substantiald a acesteia, in special prin crearea sau consolidarea
unei pozitii dominante pe respectiva piata relevanta.

V. Calificarea legala a actiunilor

In conformitate cu art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei, o operatiune
de concentrare economica are loc in cazul in care modificarea de durata a controlului
rezultd in urma preludrii, de catre una sau mai multe persoane care controleaza deja
cel putin o intreprindere ori de catre una sau mai multe intreprinderi, fie prin
achizitionarea de valori mobiliare (parti sociale) sau de active, fie prin contract ori
prin alte mijloace, a controlului direct sau indirect asupra uneia ori mai multor
intreprinderi sau parti ale acestora, inclusiv prin crearea unei societati in comun care
Tndeplineste in mod durabil toate functiile unei entitati economice autonome.
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Prin urmare, prin preluarea a [...]% din capitalul social al ,,Selectiv-Lux” SRL
de catre ,,Ovico-Parfum” SRL s-a realizat o operatiune de concentrare economica, in
sensul art. 20 alin. (2) lit. b) din Legea concurentei.

Potrivit prevederilor Legii concurentei, operatiunile de concentrare economica
care depasesc pragurile stabilite la art. 22 alin. (1) din Legea concurentei sunt supuse
evaludrii si urmeaza a fi notificate Consiliului Concurentei pana la punerea in
aplicare a acestora.

In conformitate cu art. 20 alin. (1) din Legea concurentei, pana la declararea
concentrarii economice ca fiind compatibila cu mediul concurential, in temeiul unei
decizii emise de catre Plenul Consiliului Concurentei in conformitate cu art. 25 alin.
(1) Lit. b) or1 alin. (2) lit. b) sau c) ori pe baza unei prezumtii in conformitate cu art.
25 alin. (5), este interzisd punerea in aplicare a unei operatiuni de concentrare
economica ce cade sub incidenta art. 22 alin. (1).

Tranzactia de preluare a controlului asupra ,,Selectiv-Lux” SRL s-a realizat la
data de [...], ins@ notificarea acesteia la Consiliul Concurentei nu a avut loc. Prin
preluarea pachetului de control al ,Selectiv-Lux” SRL a fost pusd in aplicare
Operatiunea de concentrare economicd, in sensul art. 22 alin. (2) din Legea
concurentei. Punerea in aplicare a acesteia s-a realizat atat prin preluarea pachetului
de control cat si prin schimbarea administratorului intreprinderii. Pana la realizarea
tranzactiei, administrator al intreprinderii a fost Alexandr Nizencov, iar ca urmare a
preluarii controlului, din data de [...], administrator al ,,Selectiv-Lux” SRL a fost
numit Victor Cheian.

In contextul celor expuse mai sus, se constati faptul ci operatiunea de
concentrare economicd a fost pusa in aplicare inainte de a fi notificatd Consiliului
Concurentei In conformitate cu art. 22 alin. (1) din Legea concurentei si pana la
declararea concentrdrii economice ca fiind compatibild cu mediul concurential, in
temeiul unei decizii emise de Plenul Consiliului Concurentei in conformitate cu art.
25 alin. (1) lit. b) ori alin. 2 lit. b) sau c) ori pe baza unei prezumtii, in conformitate
cu art. 25 alin. (5).

Totodata, potrivit art. 22 alin (4) din Legea concurentei, notificarile se depun
conform Formularului de notificare, parte componentd a Regulamentului privind
concentrarile economice, adoptat prin Hotararea Plenului Consiliului Concurentei
nr.17 din 30.08.2013.

Nenotificarea unei operatiuni de concentrare economica, definitd la art. 22
alin. (1), Tnainte de punerea in aplicarea a acesteia, cu exceptia cazurilor in care sunt
autorizate in mod expres Tn acest sens in conformitate cu art. 20 alin. (5) sau printr-o
decizie adoptatd in temeiul art. 20 alin. (6), reprezintd o incdlcare a normelor
materiale a legislatiei concurentiale.

Avand in vedere ca operatiunea de concentrare economicad nu ridicd obstacole
semnificative in calea concurentei si nu afecteazd mediul concurential normal,
calificarea legala s-a facut numai pe nenotificarea concentrarii economice ce a fost
pusd in aplicare inainte de a fi notificatd Consiliului Concurentei si pana la declararea
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concentrarii economice ca fiind compatibild cu mediul concurential.

Nivelul de baza al amenzii pentru Incélcarea normelor materiale se determina in
functie de gravitatea si durata faptei, conform prevederilor art. 72 din Legea
concurentei. Nivelul de bazd se obtine prin inmultirea procentului determinat in
functie de gradul de gravitate cu factorul aferent duratei incalcarii.

La evaluarea gravitatii incalcarii normelor materiale ale legislatiei concurentiale
se 1au in considerare, in special, natura faptei savarsite, ponderea in cifra totald de
afaceri a vanzarilor de produse realizate de intreprindere pe piata geografica relevanta
de pe teritoriul Republicii Moldova care au legaturad directd sau indirecta cu incdlcarea
(atunci cand este posibild o astfel de estimare), cotele de piatd cumulate ale tuturor
intreprinderilor participante, impactul incalcarii pe piata (atunci cand acesta poate fi
masurat), probabilitatea ca o operatiune de concentrare economica sa fi fost interzisa
daca ar fi fost notificata.

In functie de gravitatea faptei, operatiunea de concentrare economici, se
incadreaza in prevederile art. 72 alin. (3) lit. a) din Legea concurentei fiind de
gravitate mica.

In functie de durati, in conformitate cu art. 72 alin. (5) lit. b) din Legea
concurentei, fapta comisa se incadreaza la incalcari de duratd medie (de la un an la
cinci ani): factor 1,2.

Tn conformitate cu art. 73 din Legea concurentei, nivelul de bazi al amenzii
pentru incdlcarea normelor materiale, poate fi majorat sau redus pentru fiecare
circumstantd agravanta sau atenuanta constatata.

Ca urmare a investigdrii cazului au fost retinute urmatoarele circumstante
atenuante:

- colaborarea efectiva a Intreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL cu Consiliul

Concurentei dincolo de obligatia sa legald de a coopera;
- recunoasterea vinei pentru nenotificarea concentrdrii economice in adresa
Consiliului Concurentei, fiind o0 incélcare comisa din neglijenta.

Circumstante agravante, prevazute la art. 73 alin. (2) din Legea concurentei nu
au fost retinute.

Pe parcursul deruldrii investigatiei, intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL a oferit
informatia solicitatd de catre Consiliul Concurentei, insa uneori informatia oferita de
catre intreprindere era nesistematizata si incompleta.

Pentru determinarea nivelului de baza al amenzii, ca baza de calcul se ia cifra
totala de afaceri realizatd de intreprindere in anul anterior sanctionarii.

Potrivit raportului financiar prezentat de intreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL,
cifra totala de afaceri realizatd in anul 2017 de intreprinderea implicata in operatiunea
de concentrare economica, constituie [...] lei.

Tn conformitate cu art. 43 alin. (2) din Codul de executare nr. 443-XV din
24.12.2004 in cazul in care sumele se incaseaza in beneficiul statului, calitatea de
creditor este exercitata de catre Ministerul Finantelor.

16



Potrivit art. 36 alin. (5) din Legea concurentei sumele ce reprezintd amenzi sau
alte sanctiuni aplicate de Consiliul Concurentei se fac venit la bugetul de stat:
Beneficiar: MF — Trezoreria de Stat;
Codul IBAN: MD83TRGAAA14311701000000;
Codul fiscal: 1006601000037;
Prestatorul beneficiar: Ministerul Finantelor — Trezoreria de Stat;
Destinatia platii: /A102/.
In conformitate cu art. 11 si art. 14 din Codul de executare nr.443 din
24.12.2004, decizia Consiliul Concurentei privind aplicarea sanctiunilor pecuniare
trebuie sa contind denumirea debitorului, codul fiscal, sediul lor, datele bancare de
identificare.
Debitor este intreprinderea care avea obligatia de notificare a operatiunii de
concentrare economica,
,»Ovico-Parfum” SRL - inregistratd la data de 15.03.2004, IDNO -
1004600018435, sediul in Republica Moldova, mun. Chisinau, str. G.
Alexandrescu, 6, ap.(of.) 30, MD-2008. Codul IBAN —[...].

Reiesind din constatarile expuse, in temeiul art. 20, art. 22, art. 23, art. 24,
art. 25, art. 41, art. 65, art. 71, art. 72 si art. 73 din Legea concurentei, Plenul
Consiliului Concurentet,

DECIDE:

1. A constata incalcarea prevederilor art. 20 alin. (1), art. 22 alin (1) din Legea
concurentei, de catre ,,Ovico-Parfum” SRL.

2. A declara operatiunea de concentrare economicd, realizatd prin preluarea
controlului asupra ,,Selectiv-Lux” SRL de catre ,,Ovico-Parfum” SRL la data
de 10.04.2014, compatibila cu mediul concurential.

3. A aplica intreprinderii ,,Ovico-Parfum” SRL, IDNO 1004600018435, tinand
cont de gravitatea faptei, durata incalcarii, precum si de circumstantele
atenuante constatate, amenda [...] % din cifra de afaceri a intreprinderii,
ceea ce reprezinta 81 678,35 lei (optzeci si unu mii sase sute saptezeci si opt
lei, treizeci si cinci bani).

4. Suma prevazuta la pct. 3 se va achita in bugetul de stat, timp de 60 de zile
lucratoare de la data comunicarii prezentei decizii, cu mentiunea: ,,amenda
aplicatd de catre Consiliul Concurentei in conformitate cu Legea
concurentei”.

5. Tntreprinderea ,,Ovico-Parfum” SRL, va informa Consiliul Concurentei
despre executarea prezentei Decizii, cu anexarea documentelor confirmative.

6. Prezenta Decizie intra in vigoare la data adoptarii.

Presedintele
Consiliului Concurentei Viorica CARARE
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