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Tn temeiul prevederilor articolului 73 din Constitutia Republicii Moldova si
articolul 47 din Regulamentul Parlamentului, se inainteazi cu titlu de initiativa
legislativd proiectul de lege cu privire la modificarea Legii nr. 62/2022

cu privire la publicitate.

Anexa:

1. Proiectul de lege.
2. Nota de fundamentare
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Proiect UE

LEGE
cu privire la modificarea Legii nr. 62/2022 cu privire la publicitate

Parlamentul adoptd prezenta lege organica.

Prezenta lege transpune partial art. 2 pct. 19 si art. 25 din Regulamentul (UE)
2024/1083 al Parlamentului European si al Consiliului din 11 aprilie 2024 de stabilire a
unui cadru comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne si de modificare a
Directivei 2010/13/UE (Regulamentul european privind libertatea mass-mediei) (Text cu
relevantd pentru SEE), (Nr. CELEX: 32024R1083), publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii
Europene L 2024/1083 din 17 aprilie 2024.

Articol unie. - Legea nr.62/2022 cu privire la publicitate (Monitorul Oficial al
Republicii Moldova, 2022, nr.98-105, art.171), cu modificarile ulterioare, se modifica
dupi cum urmeaza:

1. Clauza de armonizare a legii va avea urmitorul cuprins:

,.Prezenta lege:

— transpune Directiva 2006/114/CE a Parlamentului European si a Consiliului din 12
decembrie 2006 privind publicitatea inselatoare si comparativa (versiune codificatd) Text
cu relevanta pentru SEE (Nr. CELEX: 32006L0114), publicata in Jurnalul Oficial al
Uniunii Europene L 376 din 27 decembrie 2006;

— transpune partial art. 2 pct. 19 si art. 25 din Regulamentul (UE) 2024/1083 al
Parlamentului European si al Consiliului din 11 aprilie 2024 de stabilire a unui cadru
comun pentru serviciile mass-media in cadrul pietei interne si de modificare a Directivei
2010/13/UE (Regulamentul european privind libertatea mass-mediei) (Text cu relevanta
pentru SEE), (Nr. CELEX: 32024R1083), publicat in Jurnalul Oficial al Uniunii Europene
L. 2024/1083 din 17 aprilie 2024”.

2. La articolul 3:
a) notiunea ,,entitate din sectorul public” va avea urmétorul cuprins:
,, entitate din sectorul public:

a) orice autoritate publicd, inclusiv din unitatea teritoriald autonomd cu statut
special;

b) orice institutie publicd, intreprindere de stat sau municipald, societate
comerciald cu capital integral sau partial public sau persoand juridica de drept privat ale
carei activititi sunt finantate integral sau partial de la bugetul de stat si/sau bugetul local
sau care este controlatd indirect de cétre guvern”;

b) notiunea ,,mesaj de interes public” va avea urmétorul cuprins:
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. mesaj de interes public” — anunt public sau campanii de informare care au ca
obiect promovarea unor valori, idei si/sau scopuri de interes public ori comunitar,
difuzatd in vederea cresterii gradului de constientizare, schimbdrii atitudinii $i a
comportamentului social, prevenirii si contracardrii viciilor sociale;

¢) dupd notiunea ,,publicitate comparativad” se completeazd cu notiunea ,,publicitate
de stat” cu urmatorul cuprins:

npublicitate de stat - plasarea, promovarea, publicarea sau difuzarea, In orice serviciu
mass-media sau platforma online, a unui mesaj promotional sau autopromotional, sau a
unui anunt public sau campanii de informare, iIn mod normal in schimbul unei plati sau al
unei retributii de citre, pentru sau in numele unei entitéti din sectorul public”.

3. Se completeaza cu capitolul II' cu urmétorul cuprins:
,»Capitolul 11!
PUBLICITATEA DE STAT
Articolul 11!, Obiectul publicititii de stat

(1) Publicitatea de stat are ca obiect un mesaj promotional sau autopromotional, sau
a un anunt public sau campanie de informare efectuatd prin plasarea, promovarea,
publicarea sau difuzarea, in orice serviciu mass-media sau platforma online, de citre,
pentru sau in numele unei entitati din sectorul public.

(2) Publicitatea de stat se efectueaza cu titlu oneros, in baza contractelor Incheiate de
citre entititile din sectorul public cu furnizorii de servicil mass-media sau platforme
online.

(3) Anunturile publice care sunt justificate de un motiv imperativ de interes public,
transmise de entitatile din sectorul public in cazul starii de urgentd, nu sunt considerate
publicitate de stat si sunt plasate, promovate, publicate sau difuzate cu titlu gratuit.

(4) In perioada electorald publicitatea de stat se difuzeaza in conditiile prevazute la

art.17 alin.(2).

Articolul 112 Continutul publicitatii de stat
(1) Continutul publicitatii de stat trebuie sa corespunda prevederilor art.7.
(2) Publicitatea de stat trebuie s& contind:
a) genericul ,,Publicitate de stat”;
b) datele de identificare in publicitate ale entitatii din sectorul public;

Articolul 11°. Alocarea de fonduri publice, Incheierea contractelor de prestare a serviciilor
si raportarea privind difuzarea publicitatii de stat

(1) Fondurile publice sau orice alti retributie sau alt avantaj pus la dispozitie, in mod-
direct sau indirect, de entititile din sectorul public furnizorilor de servicii mass-media sau
furnizorilor de platforme online pentru publicitatea de stat sau pentru contractele de
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furnizare sau de servicii incheiate cu furnizorii de servicii mass-media sau cu furnizorii de
platforme online, se acordd in conformitate cu criterii transparente, obiective,
propotfionale si nediscriminatorii, puse in prealabil la dispozitia publicului prin mijloace
electronice si usor de utilizat, si prin proceduri deschise, proportionale si nediscriminatorii.

(2) Criteriile mentionate la alin (1) vizeaza, cel putin:

a) diversitatea de servicii mass-media;

b) independenta editoriald a serviciului mass-media;

¢) profilul tematic, limba gi publicul tinta al serviciului mass-media;

d) respectarea normelor profesionale si deontologice de catre serviciul mass-media;

e) transparenta activitatii serviciului mass-media, inclusiv a surselor de finantare.

(3) Prezentul articol nu se aplica contractelor de achizitii publice si a contractelor de
concesiune sau aplicarea normelor privind ajutoarele de stat.

(4} In cazul In care valoarea estimati a contractelor pentru publicitatea de stat,
planificatd pe parcursul unui an calendaristic depéseste suma de 100 000 lei, entitatea din
sectorul public are obligatia s& publice in Buletinul achizitiilor publice anuntul de
participare privind achizitia publicitatii de stat. Anuntul trebuie sd contina si criteriile
mentionate in alin. (2).

(5) Entitatile din sectorul public si furnizorii de servicii mass-media si/sau furnizorii
de platforme online pun anual la dispozitia-publicului, prin mijloace electronice si usor de
utilizat (pagini web oficiale), un Raport cu privire la publicitatea de stat si a mesajelor de
interes public difuzate contra platd. Raportul entitatilor din sectorul public va contine cel
putin urmatoarele informatii:

a) denumirile juridice ale furnizorilor de servicii mass-media sau de platforme online,
de la care au fost achizitionate servicii;

b) suma anuald totald alocatd per furnizor de servicii mass-media sau de platforme
online,

(6) Entitatile din sectorul public care au achizitionat servicii de difuzare a publicitatii
de stat sau a mesajelor de interes public vor prezenta Raportul anual mentionat la alin. (5)
prin intermediul Sistemului informational automatizat ,,Registrul de stat al achizitiilor

publice”.

Articolul 11% Autoritatea responsabild de monitorizarea procedurilor de alocare a

fondurilor publice pentru publicitatea de stat

(1) Agentia Achizitii Publice este autoritatea responsabila de monitorizarca
conformititii procedurilor de achizitie publicd a publicitatii de stat.

(2) Agentia Achizitii Publice elaboreazd anual un Raport privind achizitiile publice
a publicititii de stat efectuate de entitétile din sectorul public, pe care 1l publica pana la
data de | martie a anului urmitor pe pagina web oficiald.”

4, L.a articolul 12:



se completeazi cu litera a') cu urmitorul cuprins:
»,a') promovarea valorilor europene si a obiectivului strategic de integrare
europeand”;
litera p) va avea urmatorul cuprins:
,»p) alte valori si/sau scopuri de interes public, prevazute in prezenta lege”.

5. La articolul 13:
la alineatul (2), litera c) se abroga;
la alineatul (3) litera c), textul ,, , cu exceptia informatiilor prevazute la alin.(4)” se
exclude;
se completeaza cu alineatul (5') urmatorul cuprins:
(5 In cazul mesajului de interes public al unei entititi din sectorul public, acesta
poate fi difuzat cu titlul gratuit doar cu acceptul difuzorului de publicitate”.

6. La articolul 14, alineatul (3) va avea urmatorul cuprins:

.(3) Entitatea din sectorul public este obligatd sd incheie contracte de difuzare a
mesajelor de interes public in conformitate cu legislatia privind achizitiile publice sau cea
cu privire la concesiuni, precum si legislatia privind concurenta, cu respectarea
prevederilor art.11? alin.(1)-(4). “Entitatea din sectorul public are dreptul si incheie
contracte de difuzare a mesajului de interes public doar in cazul in care obiectul acestor
mesaje intruneste conditiile prevazute in Capitolul III al prezentei legi si corespunde
atributiilor/competentelor entititii.

7. La articolul 14, alineatul (5) se completeaza [a final cu urmaétorul text:
,.,sau difuzeazd mesajul de interes public in mod gratuit”

8. Articolul 15 va avea urmétorul cuprins:

»Articolul 15. Planificarea si raportarea privind mesajele de interes public ale
entitatilor din sectorul public

(1) Planificarea difuzirii mesajelor de interes public este asiguratd de cétre entitatile
din sectorul public, prin elaborarea si aprobarea anuala a Planului de difuzare a mesajelor
de interes public, care contine urmatoarele informatii:

a) semnificatia si obiectivele determinate in conformitate cu art.12;

b) costul estimativ al producerii, distribuirii si difuzérii;

c) sursa de finantare;

d) perioada de implementare;

e) instrumentele de comunicare utilizate.

(2) Planul de difuzare a mesajelor de interes public se publica pe pagina web oficiald
a entitétii din sectorul public.

(3) Entitatile din sectorul public asigurd publicarea raportului anual privind difuzarea
mesajelor de interes public, in conformitate cu prevederile art.11° alin.(5) si (6)".



9

9. La articolul 50, alineatul (1) se completeaza cu litera d) cu urmatorul cuprins:
»d) Agentia Achizifii Publice - in limita atributiilor sale prevdzute de Legea
nr.131/2015 privind achizitiile publice.”

Presedintele Parlamentului





